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1. Strategia e posizionamento

11

Brand positioning
statement

CIM e il valore aggiunto che fa la
differenza. Non solo un Competence
Center, ma una forza attiva che entra
nei processi produttivi per trasformarili
con tecnologie all'avanguardia, metodi
su misura ed esperienza diretta.

E un know-how operativo, concreto,
capace di generare risultati reali

per l'industria e la manifattura.

Per ogni impresa, grande o piccola,

CIM é I'estensione tecnica e strategica
che aiuta le aziende nel risolvere problemi
complessi, progettare il futuro, crescere
in competitivita.

E un centro generativo, da cui si irradiano
soluzioni, traiettorie di sviluppo, ecosistemi
in evoluzione. Ogni progetto € un punto
attivo che innesca valore, efficienza,
innovazione.

CIM é piu di un hub tecnologico: € una
piattaforma abilitante, un moltiplicatore
di possibilita, un valore aggiunto tangibile
per il futuro dell'industria.

CIM | Linee guida di identita visiva @
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Lidentita, basata sul segno “+", rappresenta
esattamente questo approccio: una somma
di competenze, una connessione tra
elementi, una leva visiva per comunicare
valore aggiunto.

Nella sua evoluzione grafica, il "+" diventa
modulo generativo e dinamico, capace

di costruire sistemi complessi, adattabili,
orientati al contesto operativo proprio
come le soluzioni proposte da CIM.

Ogni intervento di CIM € un “+" che fa la
differenza: un potenziamento concreto del
know-how aziendale, una spinta misurabile
verso efficienza, competitivita, crescita.
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1. Strategia e posizionamento

1.2

Value proposition

CIM affianca le imprese senza
limitarsi a indicare la direzione, ma
percorrendola insieme alle aziende,
passo dopo passo.

Abbiamo tecnologie pronte all'uso,
esperienze trasversali e una struttura
flessibile che si adatta alle esigenze reali
del business.

Offriamo formazione, sperimentazione e
sviluppo progettuale attraverso quattro
aree operative:

m Digital Factory: soluzioni per l'efficienza,
I'integrazione e I'automazione dei
processi produttivi

m Additive Manufacturing: tecnologie e
know-how per l'adozione evoluta della
stampa 3D, con particolare focus sul
metallo

m Learning Hub: percorsi formativi tecnici
e manageriali costruiti sulle competenze
richieste dal mercato

m Innovation & Venture Lab: strumenti,
network e consulenze per attivare
innovazione continua

CIM | Linee guida di identita visiva @

Ci rivolgiamo a PMI, grandiimprese,
startup e attori della filiera industriale

nei settori strategici dell'automotive e
dell’aerospace, con l'obiettivo di potenziare
lo sviluppo economico, tecnologico e

competitivo del sistema produttivo italiano.

Il sistema visivo racconta questa tensione
espansiva: dal centro si propagano forme
modulari, orbitanti, in costante movimento.
Il segno “+" come valore aggiunto
adattabile, capace di comporre schemi,
reti e pattern visivi che rappresentano

la versatilita dell'offerta e la pluralita

delle competenze CIM. Un simbolo di
metodo, di precisione, ma anche di
apertura e relazione. Un linguaggio che
rappresenta una crescita strutturata e
scalabile, che prende avvio da CIM per
generare trasformazione nei settori chiave
dell'industria e della manifattura.

_+_
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1. Strategia e posizionamento

Mission

Interveniamo al fianco delle
imprese per accelerare laloro
evoluzione industriale.

Mettiamo in campo tecnologie operative,
formazione continua, competenze avanzate
e un approccio concreto per sviluppare
soluzioni su misura, sperimentare processi
e generare risultati misurabili.

Supportiamo aziende di ogni dimensione
in percorsi di innovazione sostenibile,
trasformazione digitale e crescita
competitiva.

Vision

Diventare il punto diriferimento
nazionale per il trasferimento
tecnologico e I'innovazione
applicata verso le imprese,
I'industria e la manifattura.

Un centro generativo, dove le tecnologie
si sperimentano concretamente,

le competenze si attivano, le idee
diventano impatto.

Un ecosistema operativo che integra
impresa, ricerca e istituzioni per
guidare il futuro della manifattura.

CIM | Linee guida di identita visiva @
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1. Strategia e posizionamento

Aree operative

1.5.1

Learning Hub

Coltiviamo competenze
operative

La nostra formazione € immersiva

e concreta: nasce sul campo, dentro

ai processi, accanto alle tecnologie.

Diamo forma a professionisti capaci di
agire nel cuore dell'industria, trasmettendo
know-how tecnico, metodo operativo

e cultura dell'innovazione.

| nostri percorsi formativi si rivolgono a
tecnici, ingegneri, designer, operatori e
manager: figure che vogliono aggiornare
il proprio profilo professionale e agire in
contesti produttivi complessi, evolutivi,
interconnessi. Ogni corso risponde a
esigenze industriali reali e valorizza
'esperienza con strumenti e scenari
applicativi concreti. Formare significa
accompagnare il cambiamento delle
imprese, e svilupparne il potenziale.
Perché una competenza ¢ tale solo
quando produce risultati.

1.5.2

Digital Factory
Pilot Line

Linnovazione entra in produzione
/ La fabbrica di domani

La Digital Factory di CIM ¢ il luogo dove

la trasformazione digitale prende forma

in modo misurabile, dove automazione,
virtualizzazione, dati e intelligenza operano
in sinergia per creare processi piu fluidi,
precisi e intelligenti.

La fabbrica diventa smart quando

il sistema € interconnesso e il risultato e
reale. Noi lo rendiamo possibile, testabile,
scalabile. Affianchiamo le aziende in ogni
fase: dall'analisi strategica alla definizione
dei KPI, fino alla messa a terra operativa.

La nostra Digital Factory Pilot Line € uno
spazio prototipale dove si testa, si misura,
si evolve. Perche digitalizzare significa
ripensare il sistema: con metodo, visione
e impatto tangibile.

Qui la digitalizzazione non € una
promessa futuro, ma una leva concreta
per aumentare l'efficienza, migliorare
le prestazioni e generare vantaggio
competitivo, oggi.

1.5.3

Additive Manufacturing
Pilot Line

Oltre i limiti della
produzione tradizionale

La nostra Additive Manufacturing Pilot
Line & dove le idee prendono forma con un
nuovo linguaggio: quello della precisione

e della convenienza su misura. Qui la
creativita progettuale incontra la forza dei
materiali e la concretezza dell'industria.

L'Additive Manufacturing non € piu una
tecnologia di frontiera: € uno strumento
strategico per ripensare il modo in cui si
progetta e si produce.

CIM é il partner che rende I'’AM accessibile,
affidabile, integrabile: accompagna le
imprese lungo tutta la catena del valore,
dal design alla stampa, fino alla validazione
del componente.

Non solo macchine, ma competenze
avanzate, materiali qualificati, know-how
ingegneristico e un impianto operativo
completo, pronto per affrontare ogni fase
— analisi, prototipazione, ottimizzazione,
certificazione.

CIM | Linee guida di identita visiva @

_+_

1.5.4

Innovation
& Venture Lab

Il futuro e gia qui
/ Dove le idee diventano impresa

Linnovazione & un processo collettivo

che nasce dalla contaminazione, dalla
collaborazione e dalla capacita di

rendere operative le idee. Il nostro
Innovation & Venture Lab & uno spazio
dove si sperimenta, si valida, si accelera.
Accompagniamo le imprese nell'evoluzione
dei modelli produttivi e nella rigenerazione
continua delle proprie traiettorie

di sviluppo.

Llnnovation & Venture Lab di CIM e |l
punto diincontro tra idee, competenze

e opportunita. Un ecosistema abilitante
dove le imprese collaborano, condividono,
generano valore. Qui la cultura
dell'innovazione diventa metodo,

accesso a risorse, strumenti concreti.
Diamo forma a progetti capaci di crescere
ed evolversi, creare impatto, mettendo

a disposizione risorse, bandi, tecnologie

e un metodo progettuale per generare
reale impatto economico.

Non solo uno spazio. Un vero laboratorio
operativo dove innovare significa agire:
con visione, supporto, rete e strumenti.
Per chi vuole anticipare il futuro,
costruendolo pezzo dopo pezzo.
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1. Strategia e posizionamento

Settori strategici

1.6.1

Automotive Industry

Il motore dell'evoluzione

L'automotive € un settore che evolve di
continuo, spinto dalla tecnologia, dalla
sostenibilita, dalla competizione globale.
CIM é il partner tecnico delle imprese che
vogliono affrontare questa trasformazione
in modo strutturato e operativo.

Ottimizziamo processi, integriamo

nuove tecnologie, abilitiamo la
prototipazione rapida, la stampa additiva

e la digitalizzazione. Dall'engineering al
testing, dalla produzione alla certificazione,
portiamo esperienza, metodo e strumenti,
lavorando su efficienza, qualita e rapidita,
per rendere ogni intervento un vantaggio
competitivo reale.

1.6.2

Aerospace Industry

Verso nuovi orizzonti

Lo spazio e l'ultima frontiera
dell'innovazione, ma per volare in alto
servono basi solide, materiali affidabili,
processi precisi. CIM lavora accanto

alle imprese del settore aerospace per
costruire le soluzioni che spingono il futuro
oltre i suoi confini.

Con un’infrastruttura operativa avanzata,
competenze certificate e tecnologie di
manifattura additiva e digitale, coordiniamo
la progettazione, la validazione e
l'ottimizzazione di componenti critici.

Ogni intervento € unalleanza strategica:
per sperimentare, qualificare e produrre

in sicurezza.

Linnovazione, nel settore aerospaziale,
una sfida concreta. CIM la affronta con
metodo, esperienza e risultati misurabili,
dal decollo di ogni progetto fino al suo
atterraggio.

CIM | Linee guida di identita visiva @
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1. Strategia e posizionamento

1.7

Tone of voice

Autorevole ma diretto, professionale
ma accessibile. CIM comunica con
chiarezza e credibilita, evitando
tecnicismi superflui e ponendosi
come una guida affidabile nel mondo
dell'innovazione industriale.

1.71

Instagram

m Impatto visivo forte, headline brevi e
incisive, grafica pulita, layout dinamici.

m Tonoispirazionale e orientato al fare
(“Scopri. Progetta. Realizza.”).

m Callto action chiare (“Partecipa

al corso”, “Scorri per il programma”).

Esempio di post

Forme complesse. Tempi piu brevi.

Prestazioni piu alte. Con I'’Additive, non progetti
solo componenti: progetti possibilita.

& Il corso intensivo “Metal Additive” ti porta
dentro ogni fase del processo:

Dalla modellazione alla stampa

Dalla post-produzione alla certificazione finale

23 ottobre 2025
® CIM - Corso Luigi Settembrini 178, Torino

& Link in bio
Progetta. Scopri. Realizza.

#3DMetalPrinting #AMdesign #CIM
#TecnologieAvanzate #FormazioneTecnica

CIM | Linee guida di identita visiva @
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1.7.2 -+-
LinkedIn +

m Tono informativo, professionale,
orientato al business e al valore.

m Contenuto: dati, insight, focus sulle
competenze e applicazioni.

m Struttura: apertura con dato d'impatto,
contesto, proposta CIM, link.

Esempio di post

L'Additive Manufacturing riduce i tempi
di sviluppo del 30% e consente geometrie
impossibili per la produzione tradizionale.

Ma trasformare il potenziale in risultato
richiede metodo, competenze, strumenti.

Con il corso Metal Additive: dal design alla
certificazione, CIM offre un percorso intensivo per
chi vuole integrare I'AM nei processi industriali:

v Progettazione DfAM
v/ Ottimizzazione di parametri
v Validazione del processo

(% Un corso operativo per aziende
che vogliono fare il salto.

23 ottobre 2025
® CIM - Corso Luigi Settembrini 178, Torino

& Programma e iscrizioni: [link]

#AdditiveManufacturing #Metal3DPrinting
#Formazionelndustriale #DfAM #CIM
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2. Elementi base

2.11

Marchio
Versione a colori
su fondo bianco

[l marchio CIM é l'elemento base
per il sistema di identita visiva.

Questa versione si usa su fondi bianchi,
tendenti al bianco o molto chiari.

[l marchio non pud essere modificato
né utilizzato insieme ad altri elementi
ad eccezione dei casi descritti

in questo manuale.

BluCIM

IEE PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

EEE RO GO B255 [#0000ff]

CIM | Linee guida di identita visiva @
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2. Elementi base

2.1.2

Marchio
Versione su fondi
con colori istituzionali

Sul fondo Blu CIM il marchio € bianco,

su fondo Colore ausiliario chiaro CIM
rimane Blu CIM, mentre su fondo Colore
ausiliario scuro CIM va adottato il bianco.

Su fondi neri, tendenti al nero o

su tinte scure non é possibile utilizzare
il colore Blu CIM, ma va adottato

il bianco.

Per fondi neri pieni in stampa &
consigliabile I'utilizzo del nero ricco,
definito secondo i valori indicati
nella nota sottostante.

BluCIM

EEl PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

HEl RO GO B255 [#0000ff]

Colore ausiliario chiaro CIM
PANTONE® 552 C
C30 M10 Y15 KO
R185 G211 B220 [#b9d3dc]

Colore ausiliario scuro CIM
I PANTONE® 2768 C
Il C100 M85 Y30 K55
HEl R7 G29 B73 [#071d49]

Nero ricco (fondo)

Il PANTONE® Black 6 C
HE C20 M20 Y20 K100
HEl RO GO BO[#000000]

CIM | Linee guida di identita visiva @
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2. Elementi base

2.1.3

Marchio
Versione positiva e negativa
in bianco e nero

La versione positiva del marchio deve
essere impiegata su fondi bianchi, tendenti
al bianco o a tinte chiare. La sua versione
negativa deve essere utilizzata su fondi neri,
tendenti al nero o su tinte scure.

[l marchio non pud essere mai modificato
né utilizzato insieme ad altri elementi fatta

eccezione dei casi descritti in queste schede.

Il criterio con cui adoperare la versione
positiva o negativa & essenzialmente legato a
un principio di leggibilita gestaltica. Ovvero,
verra adoperata la versione che consente di
ottenere un maggior contrasto con il fondo.

CIM | Linee guida di identita visiva @
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2. Elementi base

2.1.4

Marchio
Applicazione su fondo colore

Il marchio nelle sue declinazioni in nero e
bianco deve essere utilizzato a seconda del
colore di prevalenza sul fondo. Pertanto,
su fondi chiari dovra essere adoperata la
versione in nero, mentre su fondi scuri si
utilizzera la versione in bianco.

Nel caso in cui sia difficile risalire a un solo
colore di fondo dominante — texture e
fotografie — il criterio da adottare € quello
della leggibilita.

@

CIM | Linee guida di identita visiva @
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2. Elementi base

215

Marchio
Area di rispetto

La leggibilita € maggiore se l'area
circostante é sufficientemente ampia.

Qualsiasi elemento grafico o tipografico
deve essere posto all'esterno di una
cornice ideale costruita intorno al marchio
al fine di non produrre alcun tipo

di interferenza visiva.

Questo spazio € da considerarsi minimo:
pertanto, quando € possibile,
deve essere aumentato.

altezza (A)

area di rispetto

CIM | Linee guida di identita visiva @
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2. Elementibase CIM | Linee guida di identita visiva (32

2.1.6

Marchio
Leggibilita e formato minimo

Il formato minimo si riferisce alle

piu piccole dimensioni consentite

per la riduzione del marchio a stampa:
in questo caso puo essere ridotto
fino a una altezza minima di 3 mm.

s — e B e B ¢ B

Tutte le misure riportate sono espresse in millimetri (mm) 171113



CIM | Linee guida di identita visiva @

Elementi base

2.

2.2

Marchio e logotipo
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2. Elementi base

2.21

Marchio e logotipo
Versione a colori
su fondo bianco

Questa versione si usa su fondi bianchi
o molto chiari.

Il marchio-logotipo non pud essere
modificato né utilizzato insieme ad altri
elementi fatta eccezione dei casi descritti
in questo manuale.

Nella versione a stampa € previsto
I'utilizzo di un nero K100 in sovrastampa,
da non confondere con il nero ricco

da utilizzare per i fondi.

BluCIM

EEl PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

HEl RO GO B255 [#0000ff]

Nero

Il PANTONE® Black 6 C
Il CO MO YO K100

HE RO GO BO[#000000]

CIM | Linee guida di identita visiva @
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2. Elementi base

2.2.2

Marchio e logotipo
Versione su fondi
con colori istituzionali

Sul fondo Blu CIM il marchio e logotipo

e bianco, su fondo Colore ausiliario chiaro
CIM rimane Blu CIM e nero, mentre su
fondo Colore ausiliario scuro CIM va
adottato il bianco.

Su fondi neri, tendenti al nero o su tinte
scure non é possibile utilizzare il colore
Blu CIM, ma va adottato il bianco.

Nella versione a stampa su

Colore ausiliario chiaro CIM, é previsto
I'utilizzo di un nero K100 in sovrastampa,
da non confondere con il nero ricco

da utilizzare per i fondi.

BluCIM Nero (logotipo)

Il PANTONE® Blue 072 C Il PANTONE® Black 6 C

I C100 M85 YO KO I CO MO YO K100

I RO GO B255 [#0000ff] HEl RO GO BO[#000000]

Colore ausiliario chiaro CIM Nero ricco (fondo)
PANTONE® 552 C Il PANTONE® Black 6 C
C30 M10 Y15 KO HEN C20 M20 Y20 K100

R185 G211 B220 [#b9d3dc] EEE RO GO BO[#000000]

Colore ausiliario scuro CIM
I PANTONE® 2768 C
Il C100 M85 Y30 K55
HEl R7 G29 B73 [#071d49]

CIM | Linee guida di identita visiva @

le i/ & CIM

@CiIMmM | @CIM
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2. Elementi base

2.2.3

Marchio e logotipo
Versione positiva e negativa
in bianco e nero

La versione positiva del marchio e logotipo
deve essere impiegata su fondi bianchi,
tendenti al bianco o a tinte chiare. La sua
versione negativa deve essere utilizzata su
fondi neri, tendenti al nero o su tinte scure.

Il marchio e logotipo non pud essere mai
modificato né utilizzato insieme ad altri
elementi fatta eccezione dei casi descritti
in queste schede.

Il criterio con cui adoperare la versione
positiva o negativa & essenzialmente legato a
un principio di leggibilita gestaltica. Ovvero,
verra adoperata la versione che consente di
ottenere un maggior contrasto con il fondo.

CIM | Linee guida di identita visiva @
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2. Elementi base

2.2.4

Marchio e logotipo
Applicazione su fondo colore

Il marchio e logotipo nelle sue declinazioni
in nero e bianco deve essere utilizzato a
seconda del colore di prevalenza sul fondo.
Pertanto, su fondi chiari dovra essere
adoperata la versione in nero, mentre su
fondi scuri si utilizzera la versione

in bianco.

Nel caso in cui sia difficile risalire a un solo
colore di fondo dominante — texture e
fotografie — il criterio da adottare € quello
della leggibilita.

@ CIM

@ CIM

CIM | Linee guida di identita visiva @
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2.25

Marchio e logotipo
Area di rispetto

La leggibilita € maggiore se l'area
circostante é sufficientemente ampia.

Qualsiasi elemento grafico o tipografico
deve essere posto all'esterno di una
cornice ideale costruita intorno al marchio
e logotipo al fine di non produrre alcun tipo
di interferenza visiva.

Questo spazio € da considerarsi minimo: -
pertanto, quando € possibile, Aso
deve essere aumentato.
altezza (A)
A+2

area di rispetto

231113
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2.2.6

Marchio e logotipo
Leggibilita e formato minimo

Il formato minimo si riferisce alle

piu piccole dimensioni consentite

per la riduzione del marchio a stampa:
in questo caso puo essere ridotto
fino a una altezza minima di 3 mm.

3__ @cim @Cim @Cim @CiMm

3_ @cim @Cim

Tutte le misure riportate sono espresse in millimetri (mm) 241113
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Elementi base

2.

2.3

Payoff
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2. Elementi base

2.3.1

Payoff
Versione a colori
su fondo bianco

Il payoff CIM pud essere utilizzato
autonomamente o accostato al marchio
e logotipo (si veda capitolo 2.4).

Questa versione si usa su fondi bianchi,
tendenti al bianco o molto chiari.

II payoff non pud essere modificato
né utilizzato insieme ad altri elementi
ad eccezione dei casi descritti

in questo manuale.

BluCIM

IEE PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

EEE RO GO B255 [#0000ff]

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

CIM | Linee guida di identita visiva @
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2. Elementi base

2.3.2

Payoff
Versione su fondi
con colori istituzionali

Sul fondo Blu CIM il payoff & bianco,
su fondo Colore ausiliario chiaro CIM
rimane Blu CIM, mentre su fondo Colore

ausiliario scuro CIM va adottato il bianco.

Su fondi neri, tendenti al nero o

su tinte scure non é possibile utilizzare
il colore Blu CIM, ma va adottato

il bianco.

Per fondi neri pieni in stampa &
consigliabile I'utilizzo del nero ricco,
definito secondo i valori indicati
nella nota sottostante.

BluCIM

EEl PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

HEl RO GO B255 [#0000ff]

Colore ausiliario chiaro CIM
PANTONE® 552 C
C30 M10 Y15 KO
R185 G211 B220 [#b9d3dc]

Colore ausiliario scuro CIM
I PANTONE® 2768 C
Il C100 M85 Y30 K55
HEl R7 G29 B73 [#071d49]

Nero ricco (fondo)

Il PANTONE® Black 6 C
HE C20 M20 Y20 K100
HEl RO GO BO[#000000]

COMPETENZE PER

INDUSTRIAE
MANIFATTURA

COMPETENZE PER

INDUSTRIAE
MANIFATTURA

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

CIM | Linee guida di identita visiva @
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2. Elementi base

2.3.3

Payoff
Versione positiva e negativa
in bianco e nero

La versione positiva del payoff deve

essere impiegata su fondi bianchi, tendenti
al bianco o a tinte chiare. La sua versione
negativa deve essere utilizzata su fondi neri,
tendenti al nero o su tinte scure.

Il payoff non pud essere mai modificato
né utilizzato insieme ad altri elementi fatta

eccezione dei casi descritti in queste schede.

Il criterio con cui adoperare la versione
positiva o negativa & essenzialmente legato a
un principio di leggibilita gestaltica. Ovvero,
verra adoperata la versione che consente di
ottenere un maggior contrasto con il fondo.

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

COMPETENZE PER

INDUSTRIAE
MANIFATTURA

CIM | Linee guida di identita visiva @
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2. Elementi base

2.3.4

Payoff
Applicazione su fondo colore

Il payoff nelle sue declinazioni in nero e
bianco deve essere utilizzato a seconda del
colore di prevalenza sul fondo. Pertanto,

su fondi chiari dovra essere adoperata la
versione in nero, mentre su fondi scuri si
utilizzera la versione in bianco.

Nel caso in cui sia difficile risalire a un solo
colore di fondo dominante — texture e
fotografie — il criterio da adottare € quello
della leggibilita.

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE

MANIFATTURA

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

CIM | Linee guida di identita visiva @
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2.3.5

Payoff
Area di rispetto

La leggibilita € maggiore se l'area
circostante é sufficientemente ampia.

Qualsiasi elemento grafico o tipografico
deve essere posto all'esterno di una
cornice ideale costruita intorno al payoff
al fine di non produrre alcun tipo

di interferenza visiva. A2 A2
Questo spazio € da considerarsi minimo: ‘ ‘ —
pertanto, quando € possibile, | |
deve essere aumentato. | | A+2
| COMPETENZE PE
wuo | INDUSTRIAE
I MANIFATTURA = | a
3 3

area di rispetto

30[113



2. Elementi base

2.3.6

Payoff
Leggibilita e formato minimo

[l formato minimo si riferisce alle
piu piccole dimensioni consentite
per la riduzione del payoff a stampa:
in questo caso puo essere ridotto
fino a una altezza minima di 6 mm.

Tutte le misure riportate sono espresse in millimetri (mm)

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE

MANIFATTURA

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE

MANIFATTURA

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE

MANIFATTURA

CIM | Linee guida di identita visiva @
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Elementi base

Marchio, logotipo
e payoff

2.
2.4
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2. Elementi base

2.4.11

Marchio, logotipo e payoff
Versione verticale a colori
su fondo bianco

Il payoff CIM pud essere utilizzato
autonomamente (si veda capitolo 2.3)
o accostato al marchio e logotipo.

Questa versione si usa su fondi bianchi,
tendenti al bianco o molto chiari, quando
si vuole occupare un'area con sufficiente
spazio verticale.

Il marchio, logotipo e payoff non

puod essere modificato né utilizzato
insieme ad altri elementi ad eccezione
dei casi descritti in questo manuale.

Nella versione a stampa € previsto
I'utilizzo di un nero K100 in sovrastampa,
da non confondere con il nero ricco

da utilizzare per i fondi.

BluCIM

EEl PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

HEl RO GO B255 [#0000ff]

Nero

Il PANTONE® Black 6 C
Il CO MO YO K100

HE RO GO BO[#000000]

@ CIM

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

CIM | Linee guida di identita visiva @
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2.4.1.2

Marchio, logotipo e payoff
Versione orizzontale a colori
su fondo bianco

Il payoff CIM pud essere utilizzato
autonomamente (si veda capitolo 2.3)
o accostato al marchio e logotipo.

Questa versione si usa su fondi bianchi,
tendenti al bianco o molto chiari, quando
si vuole occupare un'area con evidente
sviluppo orizzontale.

Il marchio, logotipo e payoff non
puod essere modificato né utilizzato
insieme ad altri elementi ad eccezione

dei casi descritti in questo manuale.
Nella versione a stampa € previsto
I'utilizzo di un nero K100 in sovrastampa,
da non confondere con il nero ricco

da utilizzare per i fondi.

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

BluCIM

EEl PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

HEl RO GO B255 [#0000ff]

Nero

Il PANTONE® Black 6 C
Il CO MO YO K100

HE RO GO BO[#000000]

341113



2. Elementi base

2.4.2

Marchio, logotipo e payoff

Versioni su fondi

con colori istituzionali

Sul fondo Blu CIM il marchio, logotipo e
payoff € bianco, su fondo Colore ausiliario
chiaro CIM rimane Blu CIM e nero, mentre
su fondo Colore ausiliario scuro CIM va

adottato il bianco.

Su fondi neri, tendenti al nero o su tinte
scure non é possibile utilizzare il colore
Blu CIM, ma va adottato il bianco.

Nella versione a stampa su

Colore ausiliario chiaro CIM, é previsto
I'utilizzo di un nero K100 in sovrastampa,
da non confondere con il nero ricco

da utilizzare per i fondi.

BluCIM

EEl PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

HEl RO GO B255 [#0000ff]

Colore ausiliario chiaro CIM
PANTONE® 552 C
C30 M10 Y15 KO
R185 G211 B220 [#b9d3dc]

Colore ausiliario scuro CIM
I PANTONE® 2768 C
Il C100 M85 Y30 K55
HEl R7 G29 B73 [#071d49]

Nero (logotipo)

EEl PANTONE® Black 6 C

EEN CO MO YO K100

EEE RO GO BO[#000000]

Nero ricco (fondo)

EE PANTONE® Black 6 C
EEN C20 M20 Y20 K100
EEE RO GO BO[#000000]

@ CIM

COMPETENZE PER
INDUSTRIA E
MANIFATTURA

@ CIM

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

@ CIM

COMPETENZE PER
INDUSTRIA E
MANIFATTURA

Cim

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

@ CIM

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

COMPETENZE PER
INDUSTRIA E
MANIFATTURA

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

CIM | Linee guida di identita visiva @
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2. Elementi base

2.4.3

Marchio, logotipo e payoff
Versioni positive e negative
in bianco e nero

Le versioni positive del marchio e logotipo
devono essere impiegate su fondi bianchi,
tendenti al bianco o a tinte chiare.

Le versioni negative devono essere utilizzate

su fondi neri, tendenti al nero o su tinte scure.

[l marchio, logotipo e payoff non pud essere
mai modificato né utilizzato insieme ad altri
elementi fatta eccezione dei casi descritti in
queste schede.

Il criterio con cui adoperare la versione
positiva o negativa & essenzialmente legato a
un principio di leggibilita gestaltica. Ovvero,
verra adoperata la versione che consente di
ottenere un maggior contrasto con il fondo.

@ CIM

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

CIM

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

@ CIM

CIM | Linee guida di identita visiva @

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE

MANIFATTURA
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2. Elementi base

2.4.4

Marchio, logotipo e payoff
Applicazioni su fondo colore

Il marchio, logotipo e payoff nelle sue
declinazioni in nero e bianco deve
essere utilizzato a seconda del colore di
prevalenza sul fondo. Pertanto, su fondi
chiari dovranno essere adoperate le
versioni in nero, mentre su fondi scuri si
utilizzeranno le versioni in bianco.

Nel caso in cui sia difficile risalire a un solo
colore di fondo dominante — texture e
fotografie — il criterio da adottare € quello
della leggibilita.

@ CIM

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

CiMm

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

@ CIM

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

@cim

CIM | Linee guida di identita visiva @

COMPETENZE PER

INDUSTRIAE

MANIFATTURA

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE

MANIFATTURA
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2.4.5

Marchio, logotipo e payoff
Area di rispetto AT+3 ATs3

L ees s . ) A1+3
La leggibilita € maggiore se l'area

circostante é sufficientemente ampia. —

Qualsiasi elemento grafico o tipografico
deve essere posto all'esterno di una
cornice ideale costruita intorno al marchio,
logotipo e payoff al fine di non produrre
alcun tipo di interferenza visiva.

Questo spazio & da considerarsi minimo: - COMPETE NZ*E*PLER:
pertanto, quando € possibile, | INDUSTRIAE |

deve essere aumentato.

altezza (A1)

I O S MANIFATTURA = _

| |
I I
} } A1+3
| |
I I

area di rispetto

| A2x0,75 | B
AN Al A A ___COMPETENZE PER N

shezza (42 - INDUSTRIAE
NS iy VW i ~_ MANIFATTURA | | _

area di rispetto

381113
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2.4.6

Marchio, logotipo e payoff
Leggibilita e formato minimo

[l formato minimo si riferisce alle

piu piccole dimensioni consentite

per la riduzione del marchio e logotipo
con payoff a stampa.

@ CIM

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

@ CIM

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

@ CIM

COMPETENZE PER

INDUSTRIAE
MANIFATTURA

@ CIM

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

@ CIM

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

@ CIM

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

COMPETENZE PER

COMPETENZE PER COMPETENZE PER COMPETENZE PER
6 INDUSTRIAE INDUSTRIAE INDUSTRIAE INDUSTRIAE
MANIFATTURA MANIFATTURA MANIFATTURA MANIFATTURA

COMPETENZE PER COMPETENZE PER
6 INDUSTRIAE INDUSTRIAE
MANIFATTURA MANIFATTURA

Tutte le misure riportate sono espresse in millimetri (mm) 39113
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Elementi base

2.

2.5

Aree e settori
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2. Elementi base

2.5.1

Aree e settori
Versioni a colori
su fondo bianco

Le diciture delle aree e settori CIM

possono essere utilizzate autonomamente

o accostate al marchio e logotipo
(si veda capitolo 2.6).

Queste versioni si usano su fondi bianchi,

tendenti al bianco o molto chiari.

Non possono essere modificate

né utilizzate insieme ad altri elementi
ad eccezione dei casi descritti

in questo manuale.

Nelle versioni a stampa € previsto
I'utilizzo di un nero K100 in sovrastampa,
da non confondere con il nero ricco

da utilizzare per i fondi.

Nel caso subentrasse una nuova area

o un nuovo settore, il kit di identita visiva
e fornito di un template editabile. Nella
compilazione valutare la sostituzione di
alcune lettere con le varianti stilistiche
presenti nel font.

BluCIM

HEEE PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

EE RO GO B255 [#0000ff]

Nero

HEl PANTONE® Black 6 C
Il CO MO YO K100

EEE RO GO BO[#000000]

> LEARNING
HUB

> DIGITAL FACTORY
PILOT LINE

> ADDITIVE
MANUFACTURING
PILOT LINE

CIM | Linee guida di identita visiva @

> INNOVATION
& VENTURE LAB

> AEROSPACE
SECTOR

> AUTOMOTIVE
SECTOR

411113



2. Elementi base

2.5.2

Aree e settori
Versione su fondi
con colori istituzionali

Sul fondo Blu CIM l'area o il settore

e bianco, su fondo Colore ausiliario chiaro

CIM rimane Blu CIM e nero, mentre su
fondo Colore ausiliario scuro CIM va
adottato il bianco.

Su fondi neri, tendenti al nero o su tinte
scure non é possibile utilizzare il colore
Blu CIM, ma va adottato il bianco.

Nella versione a stampa su

Colore ausiliario chiaro CIM, é previsto
I'utilizzo di un nero K100 in sovrastampa,
da non confondere con il nero ricco

da utilizzare per i fondi.

BluCIM

EEl PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

HEl RO GO B255 [#0000ff]

Colore ausiliario chiaro CIM
PANTONE® 552 C
C30 M10 Y15 KO
R185 G211 B220 [#b9d3dc]

Colore ausiliario scuro CIM
I PANTONE® 2768 C
Il C100 M85 Y30 K55
HEl R7 G29 B73 [#071d49]

Nero ricco (fondo)

Il PANTONE® Black 6 C
HE C20 M20 Y20 K100
HEl RO GO BO[#000000]

> LEARNING

HUB

> LEARNING

HUB

> LEARNING
HUB

> LEARNING
HUB

CIM | Linee guida di identita visiva @
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2. Elementi base

2.5.3

Aree e settori
Versione positiva e negativa
in bianco e nero

La versione positiva dell'area o del settore
deve essere impiegata su fondi bianchi,
tendenti al bianco o a tinte chiare. La sua
versione negativa deve essere utilizzata su
fondi neri, tendenti al nero o su tinte scure.

Il criterio con cui adoperare la versione
positiva o negativa & essenzialmente legato a
un principio di leggibilita gestaltica. Ovvero,
verra adoperata la versione che consente di
ottenere un maggior contrasto con il fondo.

> LEARNING
HUB

> LEARNING

HUB

CIM | Linee guida di identita visiva @
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2. Elementi base

2.5.4

Aree e settori

Applicazione su fondo colore

L'area o il settore nelle sue declinazioni
in nero e bianco deve essere utilizzato a

seconda del colore di prevalenza sul fondo.

Pertanto, su fondi chiari dovra essere
adoperata la versione in nero, mentre su
fondi scuri si utilizzera la versione

in bianco.

Nel caso in cui sia difficile risalire a un solo
colore di fondo dominante — texture e
fotografie — il criterio da adottare € quello
della leggibilita.

> LEARNING
HUB

> LEARNING
HUB

> LEARNING
HUB

> LEARNING
HUB

>.LEARNING
HUB

CIM | Linee guida di identita visiva @
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2. Elementi base CIM | Linee guida di identita visiva @

255

Aree e settori
Area di rispetto

La leggibilita € maggiore se l'area

circostante é sufficientemente ampia. A1+2

Qualsiasi elemento grafico o tipografico |
deve essere posto all'esterno di una |
cornice ideale costruita intorno alarea o al altezza (A1) T e e m e e T
|
|
|

settore al fine di non produrre alcun tipo

di interferenza visiva. A T
A1+2

Di lato sono riportati i calcoli dell’area
di rispetto per due e per tre righe. area di rispetto

Questo spazio € da considerarsi minimo:
pertanto, quando € possibile,
deve essere aumentato.

A2+2 A2+2

| |
: : A2 +2
| |
| |

- MANUFACTURING

A
—
O
-
-
<
m

| |
| |
: : A2+2
\ \
1 1

area di rispetto
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2.5.6

Aree e settori
Leggibilita e formato minimo

Il formato minimo si riferisce alle
piu piccole dimensioni consentite
per la riduzione dell'area o settore
a stampa.

Di lato sono riportati i valori del formato
minimo per due e per tre righe.

4 > LEARNING ) LEARNING ) LEARNING ) LEARNING
J— HUB HUB HUB HUB

4 > LEARNING ) LEARNING
J— HUB HUB

> ADDITIVE > ADDITIVE > ADDITIVE > ADDITIVE
6 MANUFACTURING MANUFACTURING MANUFACTURING MANUFACTURING
P PILOT LINE PILOT LINE PILOT LINE PILOT LINE

> ADDITIVE > ADDITIVE
6 MANUFACTURING MANUFACTURING
PILOT LINE PILOT LINE

Tutte le misure riportate sono espresse in millimetri (mm) 461113
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2. Elementi base

2.6.1

Marchio e logotipo
con aree e settori
Versioni a colori
su fondo bianco

Le diciture delle aree e settori CIM
possono essere utilizzate autonomamente
(si veda capitolo 2.5) o accostate

al marchio e logotipo.

Queste versioni si usano su fondi bianchi,
tendenti al bianco o molto chiari.

Non possono essere modificate

né utilizzate insieme ad altri elementi
ad eccezione dei casi descritti

in questo manuale.

Nelle versioni a stampa € previsto
I'utilizzo di un nero K100 in sovrastampa,
da non confondere con il nero ricco

da utilizzare per i fondi.

Nel caso subentrasse una nuova area

o un nuovo settore, il kit di identita visiva
e fornito di un template editabile. Nella
compilazione valutare la sostituzione di
alcune lettere con le varianti stilistiche
presenti nel font.

BluCIM

HEEE PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

BN RO GO B255 [#0000ff]

Nero

HEl PANTONE® Black 6 C
I CO MO YO K100

HEE RO GO BO[#000000]

@ CIM ) e

@ CIM ) B

® CIM ) 530 rvane
PILOT LINE

@ CIM ) MR

@ CIM ) te5ssrss”

@ CIM ) s

®CIM)

CIM | Linee guida di identita visiva @
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2. Elementi base

2.6.2

Marchio e logotipo
con aree e settori
Versione su fondi

con colori istituzionali

Sul fondo Blu CIM l'area o il settore con
marchio e logotipo € bianco, su fondo
Colore ausiliario chiaro CIM rimane Blu CIM
e nero, mentre su fondo Colore ausiliario
scuro CIM va adottato il bianco.

Su fondi neri, tendenti al nero o su tinte
scure non é possibile utilizzare il colore
Blu CIM, ma va adottato il bianco.

Nella versione a stampa su

Colore ausiliario chiaro CIM, é previsto
I'utilizzo di un nero K100 in sovrastampa,
da non confondere con il nero ricco

da utilizzare per i fondi.

BluCIM

EEl PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

HEl RO GO B255 [#0000ff]

Colore ausiliario chiaro CIM
PANTONE® 552 C
C30 M10 Y15 KO
R185 G211 B220 [#b9d3dc]

Colore ausiliario scuro CIM
I PANTONE® 2768 C
Il C100 M85 Y30 K55
HEl R7 G29 B73 [#071d49]

Nero ricco (fondo)

Il PANTONE® Black 6 C
HE C20 M20 Y20 K100
HEl RO GO BO[#000000]

@ CIM

@ CIM

@ CIM

@ CIM

LEARNING

HUB

LEARNING
HUB

LEARNING
HUB

LEARNING
HUB

CIM | Linee guida di identita visiva @
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2. Elementi base

2.6.3

Marchio e logotipo

con aree e settori

Versione positiva e negativa
in bianco e nero

La versione positiva dell'area o del settore
con marchio e logotipo deve essere
impiegata su fondi bianchi, tendenti al bianco
o a tinte chiare. La sua versione negativa deve
essere utilizzata su fondi neri, tendenti al nero
o su tinte scure.

[l criterio con cui adoperare la versione
positiva o negativa & essenzialmente legato a
un principio di leggibilita gestaltica. Ovvero,
verra adoperata la versione che consente di
ottenere un maggior contrasto con il fondo.

@ CIM >

@ CIM

LEARNING
HUB

LEARNING
HUB

CIM | Linee guida di identita visiva @
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2.6.4

Marchio e logotipo
con aree e settori
Applicazione su fondo colore

L'area o il settore con marchio e logotipo
nelle sue declinazioni in nero e bianco deve
essere utilizzato a seconda del colore di
prevalenza sul fondo. Pertanto, su fondi
chiari dovra essere adoperata la versione

i , fondi scuri si utilizzera | 6 ; LEARNING 6 ; LEARNING
l/r;:s,eigzer?r?réti;enzg. onail scuri si utilizzera la CIM HUB CIM HUB

Nel caso in cui sia difficile risalire a un solo
colore di fondo dominante — texture e
fotografie — il criterio da adottare € quello
della leggibilita.

Sl PYil @ CIM )i

@ CIM )i

511113



2. Elementi base

2.6.5

Marchio e logotipo
con aree e settori
Area di rispetto

La leggibilita € maggiore se l'area
circostante é sufficientemente ampia.

Qualsiasi elemento grafico o tipografico
deve essere posto all'esterno di una
cornice ideale costruita intorno al’area o al
settore al fine di non produrre alcun tipo
di interferenza visiva.

Di lato sono riportati i calcoli dell’area
di rispetto per due e per tre righe.

Questo spazio € da considerarsi minimo:
pertanto, quando € possibile,
deve essere aumentato.

altezza (A1)

altezza (A2)

-\ LEARNING

/ HUB

area di rispetto

A2x0,75

CIM | Linee guida di identita visiva @

A1x0,75

A1x0,75

A2x0,75

A2x0,75

A2x0,75

area di rispetto
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2.6.6

Marchio e logotipo
con aree e settori
Leggibilita e formato minimo

[l formato minimo si riferisce alle

piu piccole dimensioni consentite

per la riduzione del marchio e logotipo con
area o settore a stampa.

Di lato sono riportati i valori del formato
minimo per due e per tre righe.

SNCTe Pl ©CIM i ICTeT DY © CIM ) e

SNCTo/ DYl ©CIM ) i

6 @ CIM ﬁ/lDADI':.II.-JI;IAECTURING @ CIM ) diADI‘:LIgAECTURING @ CIM fVIDADI‘:.lI:IIéIAECTURING @ CIM > fVIDADI‘HJI;IAECTURING

PILOT LINE PILOT L| PILOT LINE PILOT L|

6 @ CIM ) Jiniracrorine @ CIM ) aniracrorine

PILOT LINE PILOT LINE

Tutte le misure riportate sono espresse in millimetri (mm) 531113
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2. Elementi base

2.7.1.1

CIM Academy
Versione sintetica a colori
su fondo bianco

[l marchio e logotipo CIM Academy puo
essere utilizzato nella sua versione sintetica
oppure in quella completa con indicazione
Learning Hub (si veda capitolo 2.7.1.2).

Questa versione & da preferire alla
successiva, perché garantisce un maggiore
impatto visivo.

Questa versione si usa su fondi bianchi
o molto chiari.

Il marchio e logotipo CIM Academy non
puod essere modificato né utilizzato insieme
ad altri elementi fatta eccezione dei casi
descritti in questo manuale.

Nella versione a stampa € previsto
I'utilizzo di un nero K100 in sovrastampa,
da non confondere con il nero ricco

da utilizzare per i fondi.

BluCIM

IEE PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

EEE RO GO B255 [#0000ff]

Nero

Il PANTONE® Black 6 C
Il CO MO YO K100

HEl RO GO BO[#000000]

®CIM
Academy

CIM | Linee guida di identita visiva @
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2. Elementi base

2.71.2

CIM Academy
Versione completa a colori
su fondo bianco

[l marchio e logotipo CIM Academy
puo essere utilizzato nella sua versione
completa oppure in quella sintetica

(si veda capitolo 2.7.1.1).

Questa versione é da utilizzare in ambito
istituzionale. Per tutte le comunicazioni
di routine € consigliabile l'uso della
precedente.

Questa versione si usa su fondi bianchi
o molto chiari.

Il marchio e logotipo CIM Academy non
puod essere modificato né utilizzato insieme
ad altri elementi fatta eccezione dei casi
descritti in questo manuale.

Nella versione a stampa € previsto
I'utilizzo di un nero K100 in sovrastampa,
da non confondere con il nero ricco

da utilizzare per i fondi.

BluCIM

EEl PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

HEl RO GO B255 [#0000ff]

Nero

Il PANTONE® Black 6 C
Il CO MO YO K100

HE RO GO BO[#000000]

LEARNING

@ CIM HUB
Academy

CIM | Linee guida di identita visiva @

561113



2. Elementi base

2.7.2

CIM Academy
Versioni su fondi
con colori istituzionali

Nella comunicazione di CIM Academy, al
posto del semplice fondo Colore ausiliario
chiaro CIM, si introduce un gradiente che
passa dal Colore ausiliario chiaro CIM al
Colore ausiliario CIM Academy.

Sul fondo Blu CIM il marchio e logotipo
CIM Academy é bianco, su fondo Colore
ausiliario chiaro CIM rimane Blu CIM e nero,
mentre su fondo Colore ausiliario scuro
CIM va adottato il bianco.

Su fondi neri, tendenti al nero o su tinte
scure non é possibile utilizzare il colore
Blu CIM, ma va adottato il bianco.

Nella versione a stampa su gradiente,
e previsto I'utilizzo di un nero K100 in
sovrastampa, da non confondere con il
nero ricco da utilizzare per i fondi.

BluCIM Nero (logotipo)

Il PANTONE® Blue 072 C Il PANTONE® Black 6 C

I C100 M85 YO KO I CO MO YO K100

I RO GO B255 [#0000ff] HEl RO GO BO[#000000]

Colore ausiliario chiaro CIM Nero ricco (fondo)
PANTONE® 552 C Il PANTONE® Black 6 C
C30 M10 Y15 KO HEN C20 M20 Y20 K100

R185 G211 B220 [#b9d3dc] EEE RO GO BO[#000000]

Colore ausiliario CIM Academy
C30 M35 YO KO
R190 G170 B242 [#bea9f2]

Colore ausiliario scuro CIM
I PANTONE® 2768 C
Il C100 M85 Y30 K55
Hl R7 G29 B73 [#071d49]

@® CIm
Academy

@ CIm
Academy

@ CIM

Academy

@ CIM
Academy

CIM | Linee guida di identita visiva @

@ CIM ) ris™™e
Academy

@ CIM ) iig™ ¢
Academy

@ CIM ) iig™ ¢
Academy

@ CIM ) gs™™e
Academy
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2.7.3

CIM Academy
Versioni positive e negative
in bianco e nero

Le versione positive del marchio e logotipo
CIM Academy devono essere impiegate su
fondi bianchi, tendenti al bianco o a tinte
chiare. Le versioni negative devono essere
utilizzate su fondi neri, tendenti al nero o su
tinte scure.

Il criterio con cui adoperare la versione @ CIM @ CIM ::EJABRNlNG

positiva o negativa & essenzialmente legato a

un principio di leggibilita gestaltica. Ovvero, A Cademy A Cademy

verra adoperata la versione che consente di
ottenere un maggior contrasto con il fondo.

@ CIM @ CIM ) s C

Academy Academy

581113



2. Elementi base

2.7.4

CIM Academy
Applicazioni su fondi colore

[l marchio e logotipo CIM Academy nelle
sue declinazioni in nero e bianco deve
essere utilizzato a seconda del colore di
prevalenza sul fondo. Pertanto, su fondi
chiari dovra essere adoperata la versione
in nero, mentre su fondi scuri si utilizzera la
versione in bianco.

Nel caso in cui sia difficile risalire a un solo
colore di fondo dominante — texture e
fotografie — il criterio da adottare € quello
della leggibilita.

CIM | Linee guida di identita visiva @

@ CIM
Academy

@ CI M ) IFIIEJABRNING @ CI M ) II:IIEJABRNING
Academy Academy

@ CIM ) e
Academy

@ CIM )IF'IEJABRNING @ CIM >I|:|EUABRNING

Academy Academy
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2. Elementi base

2.75

CIM Academy
Area di rispetto

La leggibilita € maggiore se l'area
circostante é sufficientemente ampia.

Qualsiasi elemento grafico o tipografico
deve essere posto all'esterno di una
cornice ideale al fine di non produrre alcun
tipo di interferenza visiva.

Questo spazio € da considerarsi minimo:
pertanto, quando € possibile,
deve essere aumentato.

altezza (A1)

altezza (A2)

CIM | Linee guida di identita visiva @

DCIM Higme
~ Academy
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2.7.6

CIM Academy
Leggibilita e formato minimo

[l formato minimo si riferisce alle

piu piccole dimensioni consentite

per la riduzione del marchio e logotipo
CIM Academy a stampa.

s GCIM @Cim @cim @cim
S Academy Academy Academy Academy
s  GCIM @cim

© Academy Academy

@ CIM ) i e @ CIM ) iE™e @ CIM ) iEe @ CIM ) e
Academy Academy Academy Academy

@ CIM > hEUABRNING @ C’M > h%ABRNING
Academy Academy

Tutte le misure riportate sono espresse in millimetri (mm) 61113
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2. Elementi base

2.8.1

Linguaggio visivo
Modulo base

Il modulo base del linguaggio visivo

consiste in una rivisitazione del segno “+".

Questo elemento non va mai utilizzato
singolarmente, ma solo a comporre

i visual, secondo le norme definite
nelle prossime pagine.

Questa versione si usa su fondi bianchi,
tendenti al bianco o molto chiari.

BluCIM

IEE PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

EEE RO GO B255 [#0000ff]

CIM | Linee guida di identita visiva @
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2.8.2

Linguaggio visivo
Composizioni

Il modulo base viene moltiplicato e
affiancato a comporre pattern geometrici
astratti, che rievocano flussi energetici,
orbite e traiettorie dinamiche e che
permeano la comunicazione di CIM.

BluCIM

IEE PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

EEE RO GO B255 [#0000ff]

Colore ausiliario chiaro CIM

" PANTONE®552C

I C30M10 Y15 KO

I R185 G211 B220 [#b9d3dc]

641113
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2.8.3

Linguaggio visivo
Varianti cromatiche

Le composizioni variano colorazione in
base al fondo su cui vengono posizionate:
assumono la colorazione Blu CIM su fondo
bianco o Colore ausiliario chiaro CIM,
mentre virano al bianco su fondo Blu CIM,
sul Colore ausiliario scuro CIM e su nero.

Per fondi neri pieni in stampa &
consigliabile I'utilizzo del nero ricco,
definito secondo i valori indicati
nella nota sottostante.

BluCIM

EEl PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

HEl RO GO B255 [#0000ff]

Colore ausiliario chiaro CIM
PANTONE® 552 C
C30 M10 Y15 KO
R185 G211 B220 [#b9d3dc]

Colore ausiliario scuro CIM
I PANTONE® 2768 C
Il C100 M85 Y30 K55
HEl R7 G29 B73 [#071d49]

Nero ricco (fondo)

Il PANTONE® Black 6 C
Il C20 M20 Y20 K100
HEl RO GO BO[#000000]

651113
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2. Elementi base

2.9.1

Tipografia
Carattere istituzionale
primario

Il carattere primario dell'identita CIM
e il sans-serif Brockmann.

Selezionato come base per la creazione
del logotipo e del payoff, viene utilizzato
sulle diverse forme di comunicazione visiva
nelle titolazioni e, quando possibile,

nelle parti di testo a correre.

La famiglia Brockmann & costituita da
quattro pesi Regular, Medium, SemiBold,
Bold), disponibili in forma tonda e corsiva,
tutti attrezzati di piu di 400 glifi e di
numerose funzioni OpenType.

| pesi Regular e Bold nelle loro versioni
tonde e corsive sono da considerarsi
“necessari” al sistema visivo CIM:
vanno preferite su ogni supporto

di comunicazione rispetto alle altre
versioni considerabili “accessorie”.

CIM | Linee guida di identita visiva @

il+chefa
la differenza

Brockmann
Geometrico, tecnologico
Istituzionale, dinamico

N Designed by: Atipo Foundry
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2. Elementi base

2.9.1

Tipografia
Carattere istituzionale
primario

Brockmann Regular

ABCDEFGHIIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
01234567890123456789.,;:-1?/&€

Brockmann Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
01234567890123456789.,;:-1?/&€E

Brockmann SemiBold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
01234567890123456789.,;:-1?/&€

Brockmann Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
01234567890123456789.,;:-1?/&€

CIM | Linee guida di identita visiva

Brockmann Regular Italic

ABCDEFGHIIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
01234567890123456789.,;:-1?/&€

Brockmann Medium Italic

ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
01234567890123456789.,;:—1?/&€

Brockmann SemiBold Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
01234567890123456789.,;:-1?/&€

Brockmann Bold Italic

ABCDEFGHIIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
01234567890123456789.,;:-1?/&€

681113



2. Elementi base

2.9.2

Tipografia
Carattere alternativo
secondario

Il carattere alternativo € Arial, facilmente
reperibile sia su sistemi Macintosh sia
Windows nelle versioni Regular, Italic,
Bold, Bold Italic e Black.

[l font Arial trova utilizzo nella compilazione
della modulistica secondo le regole
descritte nel presente documento e in

tutti i testi a correre in cui non sia possibile
I'adozione del Brockmann.

CIM | Linee guida di identita visiva @

Arial

— Robin Nicholas & Patricia Saunders, 1982

Arial Regular Arial Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz abcdefghijkimnopgqrstuvwxyz
01234567890123456789.,;:—1?/&€E 01234567890123456789.,;—1?/&€

Arial Bold Arial Bold Italic
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
01234567890123456789.,;:—1?/&€ 01234567890123456789.,;:-17/&€

Arial Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
01234567890123456789.,;:-1?/&€
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2. Elementi base

2.10.1

Palette cromatica
Colore primario

Il colore primario € il Blu CIM, definito a
partire dalla tinta RGB del blu elettrico: un
colore vibrante che comunica innovazione
ed energia, oltre a garantire continuta con
la precedente identita visiva.

In fase di stampa, & sempre preferibile
utilizzare le tinte piatte PANTONE® indicate
qui a fianco, rispetto alla quadricromia
(CMYK), per garantire il massimo grado

di luminosita della tinta.

In nessun caso & consentito inserire testi
o elementi grafici neri su un fondo Blu
CIM e viceversa: lo scarso contrasto non
garantirebbe una sufficiente leggibilita.

Blu CIM

Uso stampa

PANTONE® Blue 072 C

C100 M85 YO KO

Uso video

RO GO B255 [#0000ff]

CIM | Linee guida di identita visiva @
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2. Elementi base

2.10.2

Palette cromatica
Colori secondari
e palette completa

La palette si estende a due colori ausiliari
in nuance con il colore primario Blu CIM
(qui riportato per il confronto).

Questi colori sono utili a creare una
maggiore variabilita cromatica nei materiali
di comunicazione: per esempio, sono
utilizzabili come fondo per differenziare
diverse sezioni di un impaginato

o del sito web.

Sui materiali stampati occorre utilizzare
un nero K100 in sovrastampa per il
logotipo e per i testi a correre, mentre
si raccomanda |'uso del nero ricco

per i fondi.

Colore ausiliario chiaro CIM
PANTONE® 552 C

C30 M10 Y15 KO

R185 G211 B220 [#b9d3dc]

BluCIM

PANTONE® Blue 072 C
C100 M85 YO KO

RO GO B255 [#0000ff]

Colore ausiliario scuro CIM
PANTONE® 2768 C

C100 M85 Y30 K55

R7 G29 B73 [#071d49]

Nero (logotipo e testi)
PANTONE® Black 6 C
CO0 MO YO K100

RO GO BO [#000000]

Neroricco (fondi)
PANTONE® Black 6 C
C20 M20 Y20 K100
RO GO BO [#000000]

Uso stampa PANTONE®

Uso stampa CMYK

CIM | Linee guida di identita visiva @

Uso video RGB[Hex]
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Elementi base

2.

2.10.3

Palette cromatica

Gradiente CIM Academy

inguaggio visivo
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2. Elementi base

Regole sui contenuti
della comunicazione

2.1

Maiuscole e minuscole

Nella composizione dei testi (titolazioni o
testi a correre) va generalmente utilizzata
la forma minuscola, con inizio di frase

O nome proprio con iniziale maiuscola.

La formattazione tutta maiuscola € da
utilizzare esclusivamente per il payoff, le
aree e i settori nella loro forma graficizzata
(capitoli 2.3, 2.4, 2.5, 2.6) e per eventuali
piccoli tag o pulsanti.

L'acronimo “CIM”, quando riportato
nei testi a correre o in titolazioni,
va sempre scritto in maiuscolo.

Il payoff, quando riportato nei testi a
correre, va scritto in minuscolo con iniziali
Maiuscole, ad eccezione delle parole
“per” e "e” ("Competenze per Industria

e Manifattura”).

L'acronimo e il payoff, quando

riportati insieme nei testi a correre,
vanno scritti con la seguente dicitura:
“CIM — Competenze per Industria

e Manifattura”. Il trattino separatore

e un en dash, ovvero una lineeta media.

Le aree e i settori, quando riportati nei testi
a correre, vanno scritti in minuscolo con
iniziali Maiuscole (per esempio: “Additive
ManufacturingPilot Line”).

2.11.2

Testi in evidenza

Per evidenziare parti di testo non va mai
utilizzato il testo tutto maiuscolo. Adottare
invece un cambio colore (Blu CIM) nelle
titolazioni e un Bold nei testi a correre.

2113

Traduzione in inglese

In casi in cui sia necessaria la traduzione
in inglese del payoff nei testi a correre, va
adottata la formula “Competence Industry
Manufacturing”, con iniziali maiuscole.

CIM | Linee guida di identita visiva @
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3. Materiali di comunicazione

3.11

Linea base
Biglietti da visita

Formato:
55 x 85 mm

Carta suggerita:
Fedrigoni Splendorgel E.W. 300 g/m?2

Lavorazione suggerita:
angoli arrotondati con raggio 1 mm

Tutti i testi sono compilati col carattere
istituzionale primario Brockmann.

Il singolo modulo base del linguaggio visivo
("+") ha dimensione 2 mm, ridimensionare
le composizioni affinché il modulo base
abbia questa dimensione. Le composizioni
possono essere specchiate e ruotate, ma
solo di 90°, 180°, 270°. La struttura della
bianca & uguale per ogni nominativo,
mentre la volta pud essere modificata a
seconda delle preferenze, a partire dalle
pose proposte nel kit e seguendo le regole
qui sopra menzionate.

BluCIM
EEl PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

Colore ausiliario chiaro CIM
PANTONE® 552 C
C30 M10 Y15 KO

Nero (logotipo e testi)
HEE PANTONE® Black 6 C
EEN CO MO YO K100

@ CIM

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

Sebastiano
Lamacchia

Manufacturing Technologies
Senior Specialist

+39 333 445 6678
sebastiano.lamacchia@cim&40.com

Competence Industry
Manufacturing 4.0 S.C.AR.L.

C.F. 12039730010

sepe  Corso Settembrini 178,
10135 Torino (TO)

WEB cim&40.com
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@ CIM

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

Valentina Ariaudo

Communication

& Marketing Specialist

+39 333 445 6678
valentina.ariaudo@cim40.com

Competence Industry
Manufacturing 4.0 S.C.AR.L.

C.F. 12039730010

sepe  Corso Settembrini 178,
10135 Torino (TO)

WEB cim&40.com
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3. Materiali di comunicazione

3.1.2

Linea base
Carta intestata

Formato:
UNI A4 — 210 x 297 mm

Carta suggetita:
Fedrigoni Splendorgel E.W. 100 g/m?2

| testi nel piede sono compilati

col carattere istituzionale primario
Brockmann, i testi a correre

col carattere alternativo Arial.

Compilare i testi utilizzando gli stili
di carattere e paragrafo preimpostati
sul template Microsoft Word.

Non modificare mai posizione
e dimensione delle composizioni
del linguaggio visivo.

BluCIM
IEE PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

Nero (logotipo e testi)
Il PANTONE® Black 6 C
I CO MO YO K100

b -
+
@ CIM R
+t
ot +
COMPETENZE PER
INDUSTRIAE + +
MANIFATTURA
+
Spettabile
Societa

Via Lorem Ipsum, 00
00000 Citta, Stato

Luogo, 3 mese 2026

Oggetto: Lorem ipsum dolor sit amet

Ecae nost, ut apicit velessin eliqguam suntur arum vollorera quatur? Fugia voloris aut as et dolenie
nderspis est laborae rovidel exerspe riorior esequis expliquam ipsandio to dolor sam, optatectur, sitatio
tempor minverspel militi duntiisi nonsequo beatiurest que senienet odit pedicae core ex esequasim
eum alitaque consed qui repedi dolupictem il maio omnimo eos dictatu ribusci psumqui cor as dio es
arum verum fugia inctem. Ut eos auditin impere dit de et aniati ventiis eum re, inveles moluptatis none
nus aute erovid eossum exped es dolut denimi, sum ab iuntempor re eat.

Henis nonsed essi omnientur atiis mos eum ute aperrumgquam ne porerunt qui cus erum volenih
illandis ipsa vid magnate ceatiun torempellam quasinc tatque exped ut lab ipsum alibus.

Reste sequam sumqui id modit, velecae rae. llit que consequ isquas magnimin nos num laccatis

pel mil invelliti senis dolo ium dolla ventemguam acerum ea quianda nia nonsequi con eos nulluptat
maxim rehendandis alibusam vernatquae volorep eliquos et que rat odigenim es natatem voluptatem
sit qui netur, quia derem quiducit ut officia ipiendel inctem aut untempora volesti aecearc itatum ex

et autem qui aribusdae aut liatia volorem cuptatur simil et, nobiscilla qui dustem niatusam dionemos
etur? Namet ut volenit laborpo resciiscit fuga. Nem as et, nihillab inum ad ma volori ut quis si de
volore, sin cone dolenimos des etur, que pelia vendelit vid quam facesti aturita vollatur? It, aut officient
audaepe ditaectias nonsequia core volorem lacessi nihitaerion conseque et ut quiam, quates dolecto
comnisint essinct estiur?

+  Volore que reperor runtempel eius endis conseque dolorem niet lit iumquat urerchil min num
ulparchilia con et volupti orepudae pratint, sit, omnis magni dest magnat laute preratur, sam rescius
exerchi ctusdae cuptatur sit ipsus estiamust, experum et aut omnimagnatem inci quossinumgue
volectaes aut volorum asperiam hilist, quidus.Ed ut et exerion rehenis nes susa conem faccate
molorepedis am et ilia quate vendeles est, sam nobis ilitat magnatur, sitatinciae. Nem erit lam fugia
volesto berspicim qui simodi in et rempore rferchil iliquas doluptat doluptatia volupti berissus, guo
torehenim faccum arcia conse ipsanderia soleste si aute maxim con reic to verempo stemporum
conserfero to volorro et et, omnimus, netur? Re pos cus, sae voloreped et quis maionse ndipientur
suntur molut occuptis pratur, sit, conecab im et utas eic tem et apel imus rem quas sapedit haribus
cieniatisit quo vereium nonsed ute dolorep rature voles cus.

Cus dis nonsequatur simpos recullaudae que es aut ut voluptatus minusapelest pratest, quam,
sapicab is maximil lendus. Volore que reperor runtempel eius endis conseque dolorem niet lit iumquat
urerchil min num ulparchilia con et volupti orepudae pratint, sit, omnis magni dest magnat laute
preratur, sam rescius exerchi ctusdae cuptatur sit ipsus estiamust, experum et aut omnimagnatem.

Compatence Industry cF 12039730010 emalL infofcimal.com 1]2
Manufacturing 4.0 3.C.ARL sEDE  Corso Settembrini 178 cims.0@begalmailit
10135 Torine (TO) utficiostampagcimat.com

wes  cimél.com

Primo foglio
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Ecae nost, ut apicit velessin eliquam suntur arum vollorera quatur? Fugia voloris aut as et dolenie
nderspis est laborae rovidel exerspe riorior esequis expliquam ipsandio to dolor sam, optatectur, sitatio
tempor minverspel militi duntiisi nonsequo beatiurest que senienet odit pedicae core ex esequasim
eum alitagque consed qui repedi dolupictem il maio omnimo eos dictatu ribusci psumaui cor as dio es
arum verum fugia inctem. Ut eos auditin impere dit de et aniati ventiis eum re, inveles moluptatis none
nus aute erovid eossum exped es dolut denimi, sum ab iuntempor re eat.

Henis nonsed essi omnientur atiis mos eum ute aperrumguam ne porerunt qui cus erum volenih
illandis ipsa vid magnate ceatiun torempellam quasinc tatque exped ut lab ipsum alibus.

Reste sequam sumqui id modit, velecae rae. llit que consequ isquas magnimin nos num laccatis

pel mil invelliti senis dolo ium dolla ventemgquam acerum ea quianda nia nonsequi con eos nulluptat
maxim rehendandis alibusam vernatquae volorep eliquos et que rat odigenim es natatem voluptatem
sit qui netur, quia derem quiducit ut officia ipiendel inctem aut untempora volesti aecearc itatum ex

et autem qui aribusdae aut liatia volorem cuptatur simil et, nobiscilla qui dustem niatusam dionemos
etur? Namet ut volenit laborpo resciiscit fuga. Nem as et, nihillab inum ad ma volori ut quis si de
volore, sin cone dolenimos des etur, que pelia vendelit vid quam facesti aturita vollatur? It, aut officient
audaepe ditaectias nonsequia core volorem lacessi nihitaerion conseque et ut quiam, quates dolecto
comnisint essinct estiur?

‘Volore que reperor runtempel eius endis conseque dolorem niet lit iumquat urerchil min num
ulparchilia con et volupti orepudae pratint, sit, omnis magni dest magnat laute preratur, sam rescius
exerchi ctusdae cuptatur sit ipsus estiamust, experum et aut omnimagnatem inci quossinumaque
volectaes aut volorum asperiam hilist, quidus.Ed ut et exerion rehenis nes susa conem faccate
molorepedis am et ilia quate vendeles est, sam nobis ilitat magnatur, sitatinciae. Nem erit lam fugia
volesto berspicim qui simodi in et rempore rferchil iliquas doluptat doluptatia volupti berissus, quo
torehenim faccum arcia conse ipsanderia soleste si aute maxim con reic to verempo stemporum
conserfero to volorro et et, omnimus, netur? Re pos cus, sae voloreped et quis maionse ndipientur
suntur molut occuptis pratur, sit, conecab im et utas eic tem et apel imus rem quas sapedit haribus
cieniatisit quo vereium nonsed ute dolorep rature voles cus.

Lectature nonsequia quiam, ni commao dereiciducim qui acesequ atetur rectatin remolor minte nihil

mo vent ad explati cuptist ionsequam utem alignist, sequam, volum untiandis debis explacerior adis
que ped et pro doluptatquas perferum ea inciae. Andaecum es et dolutatur molor mo eosseque velia
doluptae veniet etusa is ex et reperibus sinctur ad quias aciis es voluptur alicias rem fuga. Comnihil es
sentent. Dunt. Peribus sanis ma vid ut qui ra porectem fugiandam lat.

Turibus. Ures nihitae ctiande bissitaquias modiorum que eost eicium fuga. Imint ut omnias delitae.
Ebis simusdae nonsecus, tem. Undia evel ipsa num atate escia verore sam la inulpa nos rem expliag
sunt guam, nis dus, expliqu asintia vit, nobit que reriam autem is audamus nust que velessim quam
idus maioreseces que sa pellecu ptassum que occuplatio consequae. Eventinvel il etur aut landa
voluptatur aligenis acera aut eaquian ienectur aut et assequam cum, quaecaborrum la nobitium
voluptam sequi aped ma aut voluptat placeptatur, velis sit ium eatint laccaeceat quasi omnihil iaesti
nonsedit excea sint, veris et verunt.

Enrico Pisino

Chief Executive Officer
CIM

2|2

Seguipagina

791113



3. Materiali di comunicazione

3.1.3

Linea base
Busta commerciale

Formato:
220 x 110 mm

Carta suggetita:
Fedrigoni Splendorgel E.W. 115 g/m?2

| testi nel piede sono compilati

col carattere istituzionale primario
Brockmann, i dati del mittente

col carattere alternativo Arial.

Non modificare mai posizione
e dimensione delle composizioni
del linguaggio visivo.

BluCIM
IEE PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

Nero (logotipo e testi)
Il PANTONE® Black 6 C
I CO MO YO K100

Bianca

Volta

@ CIM

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

Competence Industry
Manufacturing 4.0 5.C.ARL.

SEDE  Corso Settembrini 176,
10135 Torine (TO)

Spettabile

Societa

Via Lorem Ipsum, 00
00000 Citta, Stato

CIM | Linee guida di identita visiva @
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3. Materiali di comunicazione

3.1.4

Linea base
Cartellina

Formato chiuso:
220 x 305 mm

Carta suggerita:
Fedrigoni Splendorgel E.W. 300 g/m?2

Tutti i testi sono compilati col carattere
istituzionale primario Brockmann.

Il singolo modulo base del linguaggio visivo
("+") ha dimensione 3,5 mm, ridimensionare
le composizioni affinché il modulo base
abbia questa dimensione. Le composizioni
possono essere specchiate e ruotate, ma
solo di 90°, 180°, 270°. Le composizioni

del linguaggio visivo possono essere
modificate a seconda delle preferenze, a
partire dalle pose proposte nel template e
seguendo le regole qui sopra menzionate.

BluCIM
EEl PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

o+

i

+

*+
T
+

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

CIM | Linee guida di identita visiva @
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3. Materiali di comunicazione

3.2.1

Modelli di comunicazione
Comunicato stampa

Formato:
UNI A4 — 210 x 297 mm

Carta suggetita:
Fedrigoni Splendorgel E.W. 100 g/m?2

| testi nel piede sono compilati

col carattere istituzionale primario
Brockmann, i testi a correre

col carattere alternativo Arial.

Compilare i testi utilizzando gli stili
di carattere e paragrafo preimpostati
sul template Microsoft Word.

Non modificare mai posizione
e dimensione delle composizioni
del linguaggio visivo.

BluCIM
IEE PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

Nero (logotipo e testi)
Il PANTONE® Black 6 C
I CO MO YO K100

b -
+
@ CIM R
+t
ot +
COMPETENZE PER
INDUSTRIAE + +
MANIFATTURA

Titolo Lorem Ipsum, conseque necab illeni:
asperro ex ex erchita natet quidebitam

Data 23 mese 2026
Eventuale luogo

Ecae nost, ut apicit velessin eliquam suntur arum vollorera quatur? Fugia voloris aut as et dolenie
nderspis est laborae rovidel exerspe riorior esequis expliquam ipsandio to dolor sam, optatectur, sitatio
tempor minverspel militi duntiisi nonsequo beatiurest que senienet odit pedicae core ex esequasim
eum alitague consed qui repedi dolupictem il maio omnimo eos dictatu ribusci psumqui cor as dio es
arum verum fugia inctem. Ut eos auditin impere dit de et aniati ventiis eum re, inveles moluptatis none
nus aute erovid eossum exped es dolut denimi, sum ab iuntempor re eat.

Henis nonsed essi omnientur atiis mos eum ute aperrumguam ne porerunt qui cus erum volenih
illandis ipsa vid magnate ceatiun torempellam quasinc tatque exped ut lab ipsum alibus.

Reste sequam sumqui id modit, velecae rae. llit que consequ isquas magnimin nos num laccatis

pel mil invelliti senis dolo ium dolla ventermquam acerum ea quianda nia nonsequi con eos nulluptat
maxim rehendandis alibusam vernatquae volorep eliquos et que rat odigenim es natatem voluptatem
sit qui netur, quia derem quiducit ut officia ipiendel inctem aut untempora volesti aecearc itatum ex

et autem qui aribusdae aut liatia volorem cuptatur simil et, nobiscilla qui dustem niatusam dionemos
etur? Namet ut volenit laborpo resciiscit fuga. Nem as et, nihillab inum ad ma volori ut quis si de
volore, sin cone dolenimos des etur, que pelia vendelit vid quam facesti aturita vollatur? It, aut officient
audaepe ditaectias nonsequia core volorem lacessi nihitaerion conseque et ut quiam, quates dolecto
comnisint essinct estiur?

Volore que reperor runtempel eius endis conseque dolorem niet lit iumquat urerchil min num
ulparchilia con et volupti orepudae pratint, sit, omnis magni dest magnat laute preratur, sam rescius
exerchi ctusdae cuptatur sit ipsus estiamust, experum et aut omnimagnatem inci quossinumgue
volectaes aut volorum asperiam hilist, quidus.Ed ut et exerion rehenis nes susa conem faccate
maolorepedis am et ilia quate vendeles est, sam nobis ilitat magnatur, sitatinciae. Nem erit lam fugia
volesto berspicim qui simodi in et rempore rferchil iliquas doluptat doluptatia volupti berissus, quo
torehenim faccum arcia conse ipsanderia soleste si aute maxim con reic to verempo stemporum
conserfero to volorro et et, omnimus, netur? Re pos cus, sae voloreped et quis maionse ndipientur
suntur molut occuptis pratur, sit, conecab im et utas eic tem et apel imus rem quas sapedit haribus
cieniatisit quo vereium nonsed ute dolorep rature voles cus.

Cus dis nonsequatur simpos recullaudag que es aut ut voluptatus minusapelest pratest, quam,
sapicab is maximil lendus. Volore que reperor runtempel eius endis conseque dolorem niet lit iumquat
urerchil min num ulparchilia con et volupti orepudae pratint, sit, omnis magni dest magnat laute

Compatence Industry seoe  Corso Settembrini 178, emai ufficiostampagcimé.com 112

Manufacturing 4.0 3.C.ARL 0136 Taring (TO) wes  cim&0.com

Primo foglio
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preratur, sam rescius exerchi ctusdae cuptatur sit ipsus estiamust, experum et aut omnimagnatem inci
quossinumque volectaes aut volorum asperiam hilist, quidus.Ed ut et exerion rehenis nes susa conem
faccate molorepedis am et ilia quate vendeles est, sam nobis ilitat magnatur, sitatinciae. Nem erit lam
fugia volesto berspicim qui simodi in et rempore rferchil iliquas doluptat doluptatia volupti berissus,
quo torehenim faccum arcia conse ipsanderia soleste si aute maxim con reic to verempo stemporum
conserfero to volorro et et, omnimus, netur? Re pos cus, sae voloreped et quis maionse ndipientur
suntur molut occuptis pratur, sit, conecab im et utas eic tem et apel imus rem quas sapedit haribus
cieniatisit quo vereium nonsed ute dolorep rature voles cus.

Em et ariatia dolorro bercitassunt laccust fuga. Cusanis atissunt ma debitag uosaeceat fugit assed
quae laborita corerum eum int, quatendaerum fugit eius, quia voluptate sum esequi ut quae sunt que
idit libeaque ra eum dolorro tet poriberrum, et lignian dundae pa de ipitiorio. Ucil enet aute eatiae ratet
voluptates derum audae quia quiaspe ditatec aborem nis eius maxime volorecto et vendunt exeri
occus res enim faciendi con cus aut hicto voluptatus dolupta vella sit quat im et plabore ptatem quam
facest minveribus exces eosanti onseque dolorio rrovit quidele niataguia doluptaturia eumn ipsam, non
res as quatatet dolum etur? Quis sum repe min pe dunt et ommolorumque as doluptur? Quis a simus
cor si sit faceria tustruptatem quidipsunt pliat est, same velesto te et aut ide pro et quam, ut dolum hil
ius adiaessi to blant.

Lectature nonsequia quiam, ni commo dereiciducim qui acesequ atetur rectatin remolor minte nihil

ma vent ad explati cuptist ionsequam utem alignist, sequam, volum untiandis debis explacerior adis
que ped et pro doluptatquas perferum ea inciae. Andaecum es et dolutatur molor mo eosseque velia
doluptae veniet etusa is ex et reperibus sinctur ad quias aciis es voluptur alicias rem fuga. Comnihil es
sentent. Dunt. Peribus sanis ma vid ut qui ra porectem fugiandam lat.

Turibus. Ures nihitae ctiande bissitaquias modiorum que eost eicium fuga. Imint ut omnias delitae.
Ebis simusdae nonsecus, tem. Undia evel ipsa num atate escia verore sam la inulpa nos rem expliae
sunt quam, nis dus, expliqu asintia vit, nobit que reriam autem is audamus nust que velessim quam
idus maioreseces que sa pellecu ptassum que occuptatio consequae. Eventinvel il etur aut landa
voluptatur aligenis acera aut eaquian ienectur aut et assequam cum, quaecaborrum la nobitium
voluptam sequi aped ma aut voluptat placeptatur, velis sit ium eatint laccaeceat quasi omnihil iaesti
nonsedit excea sint, veris et verunt.

Enrico Pisino

Chief Executive Officer
CIM

2|2

Seguipagina

831113



3. Materiali di comunicazione

3.2.2

Modelli di comunicazione
Firma email

In questa tavola sono riprodotti due modelli
della firma email, con e senza payoff.

Tutti i testi (compresi quelli del corpo mail)
vanno redatti con il carattere alternativo
Arial, facilmente reperibile sia su sistemi
Macintosh sia Windows.

Per stili e dimensioni di testi e immagini
fare riferimento al documento Microsoft
Word presente nel kit.

@ CIM

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

Soluzione con payoff

@ CIM

Soluzione senza payoff

Enrico Pisino

Chief Executive Officer
+39 366 9087125

Corso Luigi Settembrini, 178, 10135 Torino TO

Competence Industry Manufacturing 4.0 S.C.AR.L.

cim40.com | LinkedIn

Enrico Pisino

Chief Executive Officer
+39 366 9087125

Competence Industry Manufacturing 4.0 S.C.AR.L.
Corso Luigi Settembrini, 178, 10135 Torino TO

cim40.com | LinkedIn

CIM | Linee guida di identita visiva @
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3. Materiali di comunicazione CIM | Linee guida di identita visiva @

3.2.3

Modelli di comunicazione
Immagini profilo social

Risoluzione:

1.080 x 1.080 px

In questa tavola sono riprodotti quattro
esempi di immagini profilo per i social,
da selezionare in base alle necessita.

11 1.2

® CIM

BluCIM
HEl RO GO B255 [#0000ff]

Colore ausiliario chiaro CIM
R185 G211 B220 [#b9d3dc]

Nero
HE RO GO BO[#000000]

21 2.2

851113



3. Materiali di comunicazione CIM | Linee guida di identita visiva @

3.2.3

Modelli di comunicazione
Immagini profilo social

_+1‘+'f'+f,+"}_"l“_"_o+'11‘+++‘ 1‘+T+ +“|' + R T 2 I =
: : + e T R +
Risoluzione: Lt ++:+T+:ﬁt+ﬁ+iiiﬁ#+i++i+i1 ++_++ + ++i L+
2.256 x 382 bR b e RS
490 X pX LR S SeR AN It e h et
. . . + + + ++ 7 Sty ++++-1‘+ +++ At 'H*""'... ++ ++ 4 e s
In questa tavola sono riprodotti tre esempi ": ; i :f o et :j++j+++++++:+I+;tiﬁ;i+:iiﬁ++ j:+-+ g:ﬁggggﬁﬁlspen
.. o e o . . -+ = i = e
di immagini di copertina per LinkedIn, e 4 By ++"“++++*+f+i1iit;§tiltﬁii+'*‘ MANIFATTURA
. epe . - v n et T+ +
da selezionare e modificare in base alle F++++4 :* o f++f++l+i+fitfhiti+ i*?& +
necessita. Se per 'immagine profilo & b bt s S+ jf+li+iiiiﬁ_ﬁﬁ£+l}“ﬁfﬁ s X o
. . . ++ 7 i +4 +
stata selezionata la versione con marchio e P e +i+jitfht+:ﬂﬁrjiﬁi:+ + . g
logotipo (2.1, 2.2), € consigliabile adottare
immagini di copertina simili alle versioni -
2e3.
. . . . . EI T Ly o8 Uy . e O, S, OO S S =7
Il singolo modulo base del linguaggio visivo i vy b +i++£ f{&d{%ﬂf +;tj-+++:+++ s b, T ¥
("+") ha dimensione 18 px, ridimensionare L :++:*;+} + :ﬁ_& #?‘t +:++i++++{+++++t“+++ e b ;
ARG ; A + SERS o i + -+ + + +
le composizioni affinché il modulo base bt R A iﬁk +H—»gr++ 4, Ty oy COMPETENZE PER i +
. . o o . . +++ +‘h|- AL #._FHGFF""EF ++ + aF
abbia questa dimensione. Le composizioni +4 +p % PR TR IR Y +++ e T4 + +
: AR T o 0 o e e e VR U S I INDUSTRIAE ++
possono essere specchiate e ruotate, ma wfi Itdf +¢+*ﬁ+ﬂﬁm+_§++ A+t 4] +i T MANIEATTURA - +
. o e . +
solo di 90°, 180°, 270°. Le composizioni +++:ﬁt§1+§i&q£¢%$¢+ﬁ+t A LT +
. . .« o ~+
del linguaggio visivo possono essere ihjjiﬁ%t% +_+3$ fig +§+ S +++ A a0
epe e +
modificate a seconda delle preferenze, a ghe S e e 6 LIS U N
partire dalla posa proposta nel template e X
seguendo le regole qui sopra menzionate. '
Tutti i testi sono compilati col carattere _
e . mp Db e b ey L W g g e S S R
istituzionale primario Brockmann. o +++I+T++*+t+t*+ii+ﬁ++i++i++f{»+ Lt
N B '*:++-—++++*+f++i;*+t+i = +++t+l S
+ 4+ + 4+ + 4+t :+++:++++"-j+++ﬁ+++++++f+f|.t:1++i*+1J§w++++++
+ + 4+t T A T R R T T
++ TN St AR A g RIS e @ °
DR VR SN e g Teansit i e SN I h f I d ff
Blu CIM RN A Il + che fa la differenza
EEE RO GO B255 [#0000ff] AL S SR e i T T e s b N
et + + 4T+ {‘++_ B e n +
Colore ausiliario chiaro CIM Bl ++ : +++++ paty Ii+1+i¢§_ﬁ.ﬁ£ﬁl}“ﬁt&n i
R185 G211 B220 [#b9d3dc o ot RS A et i S S G + t+ 4
[ ] CE RS e + + v
Nero
EEE RO GO BO [#000000] 3.

861113



3. Materiali di comunicazione CIM | Linee guida di identita visiva @

3.2.3

Modelli di comunicazione
Immagini profilo social

Risoluzione:
1.640 x 922 px

+ T4
In questa tavola e riprodotto un esempio + i t, 7t :++++++++ + +
di immagine di copertina per Facebook, +4 4 i +i+if++j+ n
da modificare in base alle necessita. I+ ; .y +++++ij ﬁ; + + 4 T
L'area tra le linee tratteggiate indica la + 4 +, v +++++ii++i+ ++
dimensione visibile nella versione desktop. 4 ++ + j +i+i+i +i+++ii+ + N
Il singolo modulo base del linguaggio visivo | et i + ++++ +++j+it+iiﬂti++ COMPETENZE PER
(“+") ha dimensione 18 px, ridimensionare 4 + e ; ++++ ++++++:++f;++ @ C’M bl L Ea L
le composizioni affinché il modulo base * PR ++ ++++ +ii++++:++fﬁ+
abbia questa dimensione. Le composizioni t + : + 4 ++++*+ +++i +++:++#++
possono essere specchiate e ruotate, ma + Ty T ++ + ++++:+ +ji++++ﬁ+¢;+ °
solo di 90°, 180°, 270°. Le composizioni Tty +++++:+++i+*ﬂ++ft+$+ II + che fa
del linguaggio visivo possono essere oy : +, t +++++++++i++ii+{ﬁﬁ+ﬁ}
modificate a seconda delle preferenze, a Tt Tty j +f+++j++ ++i++ii++ #ﬁ¢i++ o
partire dalla posa proposta nel template e T+ ++ e Ty +++f++++i+++fﬁﬁﬁwﬁ}++ Ia d Iffe ren za
seguendo le regole qui sopra menzionate. :L M i + ++++ ++++j+i+:ii:+iiiif%+{+i++
Tutti i testi sono compilati col carattere Ty 4 : Ty i +F :jf ; +i++i+j++iii+ﬁ+f}iiﬂ+i:++
istituzionale primario Brockmann. Tt +i+++j+ii++i++¢iii++“}}tpi++++i 4.
A ++++++++i++i++¢+ﬂ++¢i+ﬁi+i+++++ t4, o4
A+ A P T T T t++ 4+ 4+ 4+ 4+ ++ 1
A e e T ey +o+ o+t 7
RSP i i T i St VO S S S + 4+
A T e P e
Tt ++ii++j+t++++++:+++f++ e e i S +
BluCIM ++++++¢i++++++ji+i+++++++j+ A e
BN RO GO B255 [#0000ff] +++++++f+‘++++++++i+++++++ e e S
+J¥£f¢+¥+ﬁilfﬁ};+fﬁjf+ 4+ +'+‘+ + 1 L4 4

Colore ausiliario chiaro CIM
R185 G211 B220 [#b9d3dc]

Nero
HE RO GO BO[#000000]

871113



3. Materiali di comunicazione

3.2.4

Modelli di comunicazione
Post social

Risoluzione:
1.080 x 1.350 px

In queste tavole sono riprodotti i modelli
dei post social, da compilare modificare
in base alle necessita.

Il singolo modulo base del linguaggio visivo
("+") ha dimensione 24 px, ridimensionare
le composizioni affinché il modulo base
abbia questa dimensione. Le composizioni
possono essere specchiate e ruotate, ma
solo di 90°, 180°, 270°. Le composizioni

del linguaggio visivo possono essere
modificate a seconda delle preferenze, a
partire dalle pose proposte nei template e
seguendo le regole qui sopra menzionate.

Tutti i testi sono compilati col carattere
istituzionale primario Brockmann.

Quando necessario l'utilizzo di marchi
e logotipi di terze parti, € consigliabile
I'adozione delle versioni in bianco e nero.

BluCIM
HEl RO GO B255 [#0000ff]

Colore ausiliario chiaro CIM
R185 G211 B220 [#b9d3dc]

Colore ausiliario scuro CIM
HEl R7 G29 B73 [#071d49]

Nero
HE RO GO BO[#000000]

CONCORSO

+

UAMéuno =i
strumento jaass
strategico per
ripensare il modo

in cui si progetta

e si produce.

CIMéil partner che rende
I'Additive Manufacturing ibile,
affidabile, integrabile.

-+

Rl g S U e
+ i+t +
CIM i
SR EE e e
+

++

: +

+++ ++

+++'+++ +1

alien v A
e il

Il futuro dell'industria ha bisogno b U
diidee nuove, di energia, di coraggio. ++ + irs

+ 4+
@cMm

Post generico con tag

L'AM é uno strumento
strategico perripensareil
modo in cui si progetta

e si produce.

CIM & il partner che rende

I'Additive M \f ing ibil
affidabile, integrabile.

Post generico con immagine

@ CIM

Verso
I'industria 5.0

Le nuove tecnologie esistono.
CIM propone una serie di webinar
per apprenderle, gestirle e applicarle.

( scopriletematiche > }

WEBINAR

Post webinar

CIM | Linee guida di identita visiva @

L'AM e uno
strumento
strategico per
ripensare il modo
in cui si progetta
e si produce.

CIM & il partner che rende
I'Additive Manufacturing accessibile,
affidabile, integrabile.

e
+
. +

+

+ +
TRy +

Post generico con immagine di sfondo

@ CIM > e

Artificial

FORMAZIONE

Intelligence
Basics

Un'overview dei concetti fondamentali
con casi applicativi

= dal 14 aprile

g P
[ Iscrnntlora)

Post formazione

881113



3. Materiali di comunicazione

3.2.4

Modelli di comunicazione
Post social

Risoluzione:
1.080 % 1.350 px / 1.620 x 1.080 px

BluCIM
EEE RO GO B255 [#0000ff]

Colore ausiliario chiaro CIM
R185 G211 B220 [#b9d3dc]

Nero
HE RO GO BO[#000000]

INTELLIGENZA ARTIFICIALE E
INDUSTRIA: IL COMPETENCE
CENTER NAZIONALE CIM4.0
+ FA IL PUNTO

SULL'APPLICAZIONE E SUI

5 BENEFICI DELLA NUOVA
TECNOLOGIA DA PARTE

oy DELLE IMPRESE ITALIANE

e AOOES

| beneficidel 5G

per I'industria 5.0
- 12 giugno 2025
Piazza R Dautwse 1. Cuneo CH + =t
i
i
T .
+

Post evento

++t+1 4
T
4+

+
+

Post reportage (solo sulla prima immagine)

CIM | Linee guida di identita visiva @

891113



3. Materiali di comunicazione

3.2.4

Modelli di comunicazione
Post social

Risoluzione:
1.080 x 1.350 px / 1.620 x 1.080 px

BluCIM
B RO GO B255 [#0000ff]

Colore ausiliario chiaro CIM
R185 G211 B220 [#b9d3dc]

Colore ausiliario scuro CIM
HEl R7 G29 B73 [#071d49]

Nero
EE RO GO BO[#000000]

T 4 + Ar S Pl i i + L ol = e T+' st A T ¢ X
G S R T i s e T R RS R
T + 3T+ + T 4T Qs e B e +
TR L R R S
o+ ++++*’++++ +++++ i + A
sn ol 4+ + sE 5
PO T s it e+
B S R
CECE R bt
el A
++
+ ++++ +++ ++++++
i +-|,+ ++++++
i +++++
++++: ++4+ 4 4+
+y+y i
L ey W
o | by
A + T+
++1++ EY Shape the future i++_t+
e ++++ with confidence dEp s
+++44 ++++++
++ 444 i oy
b+t Ui
+++++t +++++++
ety prapad il R
o ey NG
b by s R e
i A et o +++++ + t
bt D +4__+++§+ +
E ok ++ +++++ +++ti-_i:|.++++ +
+ * (e e Bl st T
- + SR T S &
L e T T4t 3R ERR LA 4+
R S R S e R e S MR

Post partner 4

T SIS S e i e SR O T S
+ P T e e M SR
‘ i + + + £ ey
+ + M e R e A RS S
b = 4 + + + ++++++ = g 15 + +
+ 4+ AE I S e o T g L o R
5 At ar e Bl e e g S
+ + 4+ +4T 4 +
++++I +_:'++:—+++++++++++++‘:_t_+‘:+i+:+ 2
+ : i £ PR T+
+ats i i e rang s ot AV el A B
++ 3T+ +£ %1% Fig Iyt +
L FraAF+ +r o+
++++++J‘r*fﬁ- *iw + HH +i’++£:r+++++++++t+ﬂ+
b4+ ud A+
et F Tt
gl a2 nesadi
TFEREY o
bt R e
Z"++++++ T
o tT
§—+++ bt
iy L
4+ +-.
'+i C’M EY Shape the future }
'++ with confidence ++_
i =
o+ i+
B iy
++++ £
B +_;_F_"_}'+ ++++ +++ ]
+H +HH+
PR ERenrraEY
HHT AR
B +‘-4'_+++++_
+t 4 S ari iy TS
+ + + 4 Ak
Pt LA EERRER R
T e I
i + ., + + T+ +F i 2E 11— +T+ 4
+ i +T+ Al il e ol B Tt
+7+ L i o L ! ++T4+T4+T + +
b T b R
R s T, APt VG e S
T haet o fR e d s e e R e ST
SR, e s TMIRERENRE it i T
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+ 7+ s O e R S
A T FRTIE O SR R
B R Gl S SR i S ENERCE

Post partner 5

EY Shape the future
with confidence

Post partner 2

et

EY Shape the future
with confidence

Post partner 6

CIM | Linee guida di identita visiva @

@ CIM

Post partner 3

& CIM

EY Shape the future
with confidence

/

EY

Shape the future
with confidence

90113



3. Materiali di comunicazione

3.2.4

Modelli di comunicazione
Post social

Risoluzione:
1.080 x 1.350 px / 1.080 x 1.920 px

BluCIM
EEE RO GO B255 [#0000ff]

Colore ausiliario chiaro CIM
R185 G211 B220 [#b9d3dc]

Colore ausiliario scuro CIM
HEl R7 G29 B73 [#071d49]

Nero
HE RO GO BO[#000000]

PROGETTI

@ CIM X ThalesAlena

HX3D | Uno scambiatore

dicalore in stampa 3D
BedFusion, AlshoMg mmm

Post progetto

CIM | Linee guida di identita visiva @

+ TRAIETTORIE

Che cosa significa fare
Test Before Invest?

Valentina Ariaudo
Communication & Marketing Specialist CIM

Reel video divulgativi

911113



3. Materiali di comunicazione

3.2.4

Modelli di comunicazione
Post social

Risoluzione:
1.080 x 1.350 px / 1.080 x 1.920 px

BluCIM
EE RO GO B255 [#0000ff]

Colore ausiliario chiaro CIM
R185 G211 B220 [#b9d3dc]

Colore ausiliario CIM Academy
R190 G170 B242 [#bea9f2]

Nero
HE RO GO BO[#000000]

@®CIM
Academy

VIl EDIZIONE

Alta
formazione

Per guidare I'industria 4.0

= dal 3 ottobre

Post generico CIM Academy

La formazione
e la scintilla
dell'innovazione.

CIMAcademy &ilp id

to per
lialle figure

P

che vogliono i guidare la transizione
digitale e sostenibile della propria impresa.

Scopricome

Post citazione CIM Academy

CIM | Linee guida di identita visiva @

+ ALUMMNI = 2025

Davide Bruno

®@CIM
Academy

Reel testimonianze CIM Academy

921113



3. Materiali di comunicazione

3.2.4

Modelli di comunicazione
Post social

Risoluzione:
1.080 x 1.350 px / 1.080 x 1.920 px

BluCIM
EEE RO GO B255 [#0000ff]

Colore ausiliario chiaro CIM
R185 G211 B220 [#b9d3dc]

Colore ausiliario CIM Academy
R190 G170 B242 [#bea9f2]

Giulia 1
Marcocchia' '

Go-responsabile scientifico CIM Academy ' | + T *' s
4+

Researcher and Associate Professer L4 L+

+++7, 4+ u
PR 2 5 L Ty :
kMatodDIogl’a creative ) ( Pensieﬁ)sistﬁ'mico‘) .
I:' Ecosystem-based value networkico’) i ‘_ £
|_Design Thinking }

Post trainer CIM Academy

+ TRAINER

Giulia Marcocchia

Co-responsabile scientifico CIM Academy
Researcher and Associate Professor

@cim
Academy

Reel trainer CIM Academy

CIM | Linee guida di identita visiva @

@cm
Academy .- .-

VIl EDIZIONE }

STEP XYZ
TITOLO MODULD

" Titol ¥SO .
'overview dei concetti fondamentali + +
+ con casi applicativi

T + kskills omaterie ) f Pensiero sistemico -\I
S ——— N
+ I:'E:osv\rstem-based value networkico )
-

L+ T ' N
L Dasin Thinking )

ILCORSO

STEP XYZ
TITOLO MODULD

Titolo corso

@CciMm
Academy

o]
0
o
o
4]
=

Reel programma CIM Academy

93113



3. Materiali di comunicazione

3.25

Modelli di comunicazione
Save the date

Risoluzione:
1.920 x 1.080 px

In queste tavole sono riprodotti i modelli
dei save the date, da compilare modificare
in base alle necessita.

Il singolo modulo base del linguaggio visivo @ C’M
("+") ha dimensione 21 px, ridimensionare
le composizioni affinché il modulo base
abbia questa dimensione. Le composizioni
possono essere specchiate e ruotate, ma
solo di 90°, 180°, 270°. Le composizioni

[ ]
L'Intelligenza
del linguaggio visivo possono essere ArtifiCiale per
modificate a seconda delle preferenze, a ] .
partire dalle pose proposte nei template e I IndUStrla

seguendo le regole qui sopra menzionate.

SAVE THE DATE

Tutti i testi sono compilati col carattere Come digitalizzare processie
istituzionale primario Brockmann. produzioni per essere
Quando necessario l'utilizzo di marchi competitivi e sostenibili

e logotipi di terze parti, € consigliabile
|'adozione delle versioni in bianco e nero.

BluCIM +
BN RO GO B255 [#0000ff]

Colore ausiliario chiaro CIM
R185 G211 B220 [#b9d3dc]

Save the date sintetico con grafica

Nero
HE RO GO BO[#000000]

CIM | Linee guida di identita visiva @

- 18 aprile 2024
17:00-19:30
- Spazio ICH - CSMT Innovative +
- - +
Contamination Hub . . .
Via Branze 45, Brescia " LR _{
+
+ I T TS
(Iscriviti all‘evento) + + + + +
. ]
+ oty o+ i¢+++
+ t
T + + A -
+ ++ + i ++ g
AF L -:_ - +_+_ i+-+- +
i +, THE AR ¢¢f+
+ + + +4 t+ 4 _'t"+‘ H 4
+ + 1 ok H +
B SeEE g Ll +%+ + iy
+ + PO Ny iy T e e
+ + +++++j‘-_ + i+ e
LI S N R S 2 s i TS
2k + LT T H—*‘*‘.;i:,fﬁﬁﬁh'#
. e, T e T %ﬁi mﬂ‘iﬂj
. b +H+ M%‘ T
+ o+ Tt R %ﬁﬁt—tﬁ*&“‘

941113



3. Materiali di comunicazione

3.25

Modelli di comunicazione
Save the date

Risoluzione:
1.920 x 1.080 px

BluCIM
EEE RO GO B255 [#0000ff]

Colore ausiliario chiaro CIM
R185 G211 B220 [#b9d3dc]

Colore ausiliario scuro CIM
HEl R7 G29 B73 [#071d49]

Nero
HE RO GO BO[#000000]

@ CIM

: L'Intelligenza Artificiale
(a] .
" per I'Industria
E Come digitalizzare processi
e produzioni per essere
competitivi e sostenibili
= 18 aprile 2024
17:00-19:30
= Spazio ICH - CSMT Innovative
Contamination Hub
Via Branze 45, Brescia iU 1
(Iscriviti all‘evento) i
4+t
+
+ 2

Save the date sintetico con fotografia verticale

CIM | Linee guida di identita visiva @

L'Intelligenza Artificiale
: per I'Industria
% Come digitalizzare processi
e produzioni per essere
competitivi e sostenibili
+

Save the date sintetico con fotografia orizzontale

- 18 aprile 2024
17:00-19:30
= Spazio ICH - CSMT Innovative

Contamination Hub
Via Branze 45, Brescia

(Iscriviti all'evento)

95113



3. Materiali di comunicazione CIM | Linee guida di identita visiva @

3.25 @ C’ M

Modelli di comunicazione
Save the date

w ] g - 18 aprile 2024
4 L'Intelligenza
- eme o
N 4 Artificiale per > Spazio ICH- CSMT Innovative
. <L ® . .
* ! Contamination Hub
1.920 % 1.080 px I'Industria
Come digitalizzare processie (U1scrivitiall'evento )
produzioni per essere
competitivi e sostenibili
_+_
.+.
+ g
+ 4
_+_
Save the date sintetico con fotografia di sfondo
+ CON IL PATROCINIO DI IN COLLABORAZIONE CON

BluCIM
HEl RO GO B255 [#0000ff]

Colore ausiliario chiaro CIM
R185 G211 B220 [#b9d3dc]

Colore ausiliario scuro CIM
HEl R7 G29 B73 [#071d49]

Nero
HE RO GO BO[#000000]

@ CIM

CIM Roadshow
Puglia

SAVE THE DATE

La digitalizzazione delle
imprese tra 4.0 e sviluppo
sostenibile

= 28 febbraio 2023

17:00-19:30

= Sala Convegni
Confindustria Bari e BAT

Via Branze 45, Brescia

( Iscriviti all’evento )

_+_

Save the date dettagliato con grafica

3= ©3
+ REGIONE @m

AL/ PUGLIA CONFINDUSTRIA PUGLIA

Come aumentare la propria competitivita, grazie 10:00
all'utilizzo di nuove tecnoclogie, perseguendo

al contempo obiettivi di sviluppo sostenibile?

Quali competenze servono e come formarsi per
una migliore qualificazione 4.0? Quanto costa?
Quanto tempo serve? Quali vantaggi si ottengono?
Come produrre in modo efficiente, senza sprechi,
con la migliore attenzione al consumo energetico

e al rispetto dell'ambiente, in linea con quanto
prevede l'agenda 2030 relativamente al Sustainable
Development Goals?

10:30

A queste domande dara una risposta concreta
ilCIM4.0, uno degli otto centri di competenza voluti dal
Ministero dello Sviluppo Economico e del Made in Italy,
focalizzato sul trasferimento tecnologico di filiere
industriali importanti per il Sistema Paese quali per
esempio l'automotive, I'aerospace, la mobilita
sostenibile, I'altagamma, |a robotica.

Lincontro ha come obiettivo quello di dare ad
imprenditori, manager e specialisti dell'industria
pugliese, indicazioni concrete rispetto a come

= o o

ppare o imf pr iviinlinea
conil piano di iz digitale e green, pr tando
casi di successo e buone pratiche gia implementate
allinternc di aziende leader supportate dal 12:00

Competence Center.

Saluti Istituzionali affidati a
Adolfo Urso (TEC), Ministro della Repubblica
Ministero delle Imprese @ del Made in Italy

Enrico Pisino, CEO del CIM, insieme a:

Alessandro Delli Noci,
Assessore regionale Sviluppo economico

Sergio Fontana,
Presidente Confindustria Puglia

Marco Alvisi,
Direttore Generale CETMA

Angelo Giuliana,
Direttore Generale Meditech

Incontreranneo gli imprenditori del territorio
confrontandosi sulle necessita di uno sviluppo a
trazione digitale, puntando su innovazione 4.0 e
sulla sostenibilitad produttiva, realizzabili
attraverso una collaborazione concreta con il
Competence Center

Light Luch

CETMBEN  S7MEDITECH

COMPETENCE CEWTER

96113



3. Materiali di comunicazione CIM | Linee guida di identita visiva @

3.2.5

Modelli di comunicazione
Save the date

Risoluzione:
1.920 x 1.080 px

Save the date dettagliato con fotografia di sfondo

CON IL PATROGINIO DI IN COLLABORAZIONE CON

PUGLIA CONFINDUSTRIA PUGLIA

BluCIM
EE RO GO B255 [#0000ff]

Colore ausiliario chiaro CIM
I R185 G211 B220 [#b9d3dc]

Colore ausiliario scuro CIM
HEl R7 G29 B73 [#071d49]

Nero
HE RO GO BO[#000000]

Save the date dettagliato con loghi a colori

971113



3. Materiali di comunicazione

3-2.6 COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

Modelli di comunicazione
Presentazione PowerPoint

Titolo presenta

Eventuale sottotitolo
Risoluzione:
960 x 540 px
In queste tavole sono riprodotte le pagine Eventuale Autore

Ruolo CIM

del modello di PowerPoint, da compilare Fpa ety

modificare in base alle necessita.

Il singolo modulo base del linguaggio Copertina con grafica

visivo (“+") ha dimensione 10 px su tutta
la presentazione; ridimensionare le e S e——
composizioni affinché il modulo base
abbia questa dimensione. Le composizioni
possono essere specchiate e ruotate,

ma solo di 90°, 180°, 270°. Le composizioni
del linguaggio visivo possono essere

modificate a seconda delle preferenze, a Titolo capitolo

partire dalle pose proposte nei template e
seguendo le regole qui sopra menzionate.

Tutti i testi sono compilati col carattere
istituzionale primario Brockmann.

Le icone possono essere scaricate
sul sito di Carbon Design System.

Apertura capitolo

BluCIM
EEE RO GO B255 [#0000ff] @ CIM et

Colore ausiliario chiaro CIM
R185 G211 B220 [#b9d3dc]

Colore ausiliario scuro CIM
HEl R7 G29 B73 [#071d49] cim40.com

info@cim40.com
Nero cim4.0@legalmail.it

ufficiostampa@cim40.com

HEEE RO GO BO[#000000]

Chiusura con grafica

T @Ccim

++
+ T

+

Eventuale sottotitolo

g
n

oy

++

++
+++++++ #
i i+++++

Titolo

presentazione

Eventuale sottotitolo

Eventuale Autore
Ruolo CIM +

Copertina con immagine

COMPETENZE PER

@ CIM 5

MANIFATTURA

Contatti

cim40.com

info@cim40.com
cimé4.0@legalmail.it
ufficiostampa@cim40.com

Chiusura con grafica e QR code

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

CIM | Linee guida di identita visiva @
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https://carbondesignsystem.com/elements/icons/library/

3. Materiali di comunicazione

3.2.6

Modelli di comunicazione

Presentazione PowerPoint

Risoluzione:
960 x 540 px

BluCIM
EEE RO GO B255 [#0000ff]

Colore ausiliario chiaro CIM
R185 G211 B220 [#b9d3dc]

Nero
HE RO GO BO[#000000]

@®CIM Titolo presentazione | Eventuale sottotitolo

Titolo argomento

Eventuale sottotitolo

+ ++

Titolo, sottotitolo, testo

@®CIM  Titolo presentazione | Eventuale sottotitolo

Titolo argomento

Eventuale sottotitolo

+ ++

Titolo capitolo | Eventuale sottotitolo 4

Ecabor rati rehene qui nis volor ra que modic te eosa si
atur, tem que cusam, ute nobit quosant ut quatem quiam
illendis que volut haruptur, tem qui ipidende veribusapis
sunt mo toribusant, parole importanti sit endis et magnis
excea voluptat evenis essumqui ut acipis im ra ium
evenectiaeri tempero vel id ma porehen ihicae.

Harum alis sandis nos es doloratur, ut latatem is que
volupta tectem sequam cus eriatur, cuptas nulluptusam
volupta a nobis atas volupid ucipiendamus aut ressim sita
vit odicto to beaturionsed ut aut int, site alibus ipit modit
elendit eumquia solupti atibus dipsame nemporunt que
ipsa plabore ssitaqu odissequam.

Titolo capitolo | Eventuale sottotitolo 6

Ecabor rati rehene qui nis volor ra que modic te eosa si
atur, tem que cusam, ute nobit quosant ut quatem quiam
illendis que volut haruptur

-

. tem qui ipidende parole importanti veribusapis sunt
mo toribusant, sit endis et magnis excea voluptat
evenis essumqui ut acipis im ra ium evenectiaeri
tempero vel id ma

Ld

porehen ihicae. Harum alis sandis nos es doloratur,

ut latatem is que parole importantivolupta tectem
sequam cus eriatur, cuptas nulluptusam volupta a nobis
atas volupid

b

ucipiendamus parole importantiaut ressim sita vit
odicto to beaturionsed ut aut int, site alibus ipit modit
elendit eumquia solupti atibus dipsame nemporunt que
ipsa plabore ssitaqu odissequam.

Titolo, sottotitolo, testo, elenco numerato

@®CIM  Titolo presentazione | Eventuale sottotitolo

Titolo argomento

Eventuale sottotitolo

Ecabor rati rehene qui nis volor ra que modic
te eosa si atur, tem que cusam, ute nobit
quosant ut quatem quiam illendis que volut
haruptur, tem qui ipidende veribusapis sunt
mo toribusant, parole importanti sit endis et
magnis excea voluptat evenis essumqui ut
acipis im ra ium evenectiaeri tempero vel id ma
porehen ihicae.

Titolo capitolo | Eventuale sottotitolo 8

Titolo, sottotitolo, testo, immagine grande

@CIM  Titolo presentazione | Eventuale sottotitolo

Titolo argomento

Eventuale sottotitolo

Titolo, sottotitolo, testo, elenco puntato

@CIM  Titolo presentazione | Eventuale sottotitolo

Titolo, sottotitolo, testo, immagine

@CIM  Titolo presentazione | Eventuale sottotitolo

Titolo, sottotitolo, testo, 2 immagini

CIM | Linee guida di identita visiva @

Titolo capitolo | Eventuale sottotitolo 5

Ecabor rati rehene qui nis volor ra que modic te eosa si
atur, tem que cusam, ute nobit quosant ut quatem quiam
illendis que volut haruptur

m tem qui ipidende parole importanti veribusapis sunt
mo toribusant, sit endis et magnis excea voluptat
evenis essumqui ut acipis im ra ium evenectiaeri
tempero vel id ma

porehen ihicae. Harum alis sandis nos es doloratur,

ut latatem is que parole importanti volupta tectem
sequam cus eriatur, cuptas nulluptusam volupta a nobis
atas volupid

ucipiendamus parole importanti aut ressim sita vit
odicto to beaturionsed ut aut int, site alibus ipit modit
elendit eumquia solupti atibus dipsame nemporunt que
ipsa plabore ssitaqu odissequam.

Titolo capitolo | Eventuale sottotitolo 7

Titolo argomento

Eventuale sottotitolo

Ecabor rati rehene qui nis volor ra que modic te eosa si
atur, tem que cusam, ute nobit quosant ut quatem quiam
illendis que volut haruptur, tem qui ipidende veribusapis
sunt mo toribusant, parole importanti sit endis et magnis
excea voluptat evenis essumqui ut acipis im ra ium
evenectiaeri tempero vel id ma porehen ihicae.

Titolo capitolo | Eventuale sottotitolo 9

Titolo argomento

Eventuale sottotitolo

Ecabor rati rehene qui nis volor ra que modic
te eosa si atur, tem que cusam, ute nobit
quosant ut quatem quiam illendis que volut
haruptur, tem qui ipidende veribusapis sunt
mo toribusant, parole importanti sit endis et
magnis excea voluptat evenis essumqui ut
acipis im ra ium evenectiaeri tempero vel id ma
porehen ihicae.
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3. Materiali di comunicazione

3.2.6

Modelli di comunicazione
Presentazione PowerPoint

Risoluzione:
960 x 540 px

BluCIM
EEE RO GO B255 [#0000ff]

Colore ausiliario chiaro CIM
R185 G211 B220 [#b9d3dc]

Nero
HE RO GO BO[#000000]

@®CIM Titolo presentazione | Eventuale sottotitolo

Titolo argomento

Eventuale sottotitolo

Ecabor rati rehene qui nis volor ra que modic
te eosa si atur, tem que cusam, ute nobit
quosant ut quatem quiam illendis que volut
haruptur, tem qui ipidende veribusapis sunt
mo toribusant, parole importanti sit endis et
magnis excea voluptat evenis essumqui ut
acipis im ra ium evenectiaeri tempero vel id ma
porehen ihicae.

@CIM Titolo presentazione | Eventuale sottotitolo

TAG VERSIONE 1

I

Titolo categoria

Ecabor rati rehene qui nis volor ra que modic
te eosa si atur, tem que cusam, ute nobit
quosant ut quatem quiam illendis que volut
haruptur, tem qui ipidende veribusapis sunt
mo toribusant, parole importanti sit endis et
magnis excea.

Tag 1, icone, titoli, testi

@®CIM  Titolo presentazione | Eventuale sottotitolo

Titolo capitolo | Eventuale sottotitolo 10

Titolo, sottotitolo, testo, 4 immagini

Titolo capitolo | Eventuale sottotitolo 12

[Q%7)
PL

Lorem ipsum dolor
sit amet

Ecabor rati rehene qui nis volor ra que modic
te eosa si atur, parole importanti tem que
cusam, ute nobit quosant ut quatem quiam
illendis que volut haruptur

SIT AMET

4—?

Dolor sit amet

Ecabor rati rehene qui nis volor ra que modic
te eosa si atur, tem que cusam, ute nobit
quosant ut quatem quiam illendis que volut
haruptur, tem qui ipidende veribusapis sunt
mo toribusant, parole importanti sit endis et
magnis excea voluptat evenis essumqui ut
acipis im ra ium evenectiaeri tempero vel id ma
porehen ihicae.

Titolo capitolo | Eventuale sottotitolo %

Titolo argomento

35+

Descrizione sit amet

31

Dolor sit amet

10 M€

Lorem ipsum dolor sit amet
eat et ommos rehentust experitae

Titolo, cifre diplay, testi

10 M€

Lorem ipsum dolor sit amet
eat et ommos rehentust experitae

ione sit amet

31

Dolor sit amet

20

Dolor sit amet

35+

Lorem ipsum dolor sit amet
eat et ommos rehentust experitae

@CIM Titolo presentazione | Eventuale sottotitolo

Titolo argomento

Eventuale sottotitolo

INTESTAZIONE
Imus Exceatis
Simet Quidist
Quatibustem

Imus Exceatis

Simet Quidist

Quatibustem

Imus Exceatis

Simet Quidist

LOREM IPSUM

Por suntotatio es etur
Imus exceatis simet quidis
Por suntotatio es etur

Imus exceatis simet quidis

Por suntotatio es etur

Imus exceatis simet quidis

Por suntotatio es etur

Imus exceatis simet quidis

CIM | Linee guida di identita visiva @

Titolo capitolo | Eventuale sottotitolo "

DOLOR SIT AMET

Imus exceatis simet quidist quatibustem
Por suntotatio es etur sam quatur audae
Imus exceatis simet quidist quatibustem

Por suntotatio es etur sam quatur audae sollitat aut
eius maximinctur

Imus exceatis simet quidist quatibustem

Por suntotatio es etur sam quatur audae sollitat aut
eius maximinctur

Imus exceatis simet quidist quatibustem

Imus exceatis simet quidist quatibustem

Titolo, sottotitolo, tabella, immagine

@CIM Titolo presents

1.

azione | Eventuale sottotitolo

Titolo categoria

Ecabor rati rehene qui nis volor ra que modic

te eosa si atur, tem que cusam, ute nobit

Titolo capitolo | Eventuale sottotitolo 13

2. 3.

Lorem ipsum dolor Dolor sit amet
sit amet
Ecabor rati rehene qui nis volor ra que modic Ecabor rati rehene qui nis volor ra que modic

te eosa si atur, parole importanti tem que te eosa si atur, tem que cusam, ute nobit

quosant ut quatem quiam illendis que volut
haruptur, tem qui ipidende veribusapis sunt
mo toribusant, parole importanti sit endis et
magnis excea.

@CIM  Titolo presentazione | Eventuale sottotitolo

cusam, ute nobit quosant ut quatem quiam
illendis que volut haruptur

Loremipsum

Numeri display, titoli, testi, tag 2

quosant ut quatem quiam illendis que volut
haruptur, tem qui ipidende veribusapis sunt
mo toribusant, parole importanti sit endis et
magnis excea voluptat evenis essumqui ut
acipis im ra ium evenectiaeri tempero vel id ma
porehen ihicae.

Titolo capitolo | Eventuale sottotitolo 15

Titolo argomento

LOREM IPSUM

LOREM IPSUM

Titolo, loghi
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3. Materiali di comunicazione

3.2.6

Modelli di comunicazione
Presentazione PowerPoint

Risoluzione: O Titoprosmtations st sttt
960 x 540 px

Immagine, didascalia

@CIM  Titolo presentazione | Eventuale sottotitolo

BluCIM
EEE RO GO B255 [#0000ff]

Colore ausiliario chiaro CIM
R185 G211 B220 [#b9d3dc]

Nero
EEE RO GO BO[#000000] 5 immagini, didascalie

Titolo capitolo | Eventuale sottotitolo

Titolo capitolo | Eventuale sottotitolo,

% @CIM Titolo presentazione | Eventuale sottotitolo

2 immagini, didascalie

CIM | Linee guida di identita visiva @

Titolo capitolo | Eventuale sottotitolo

1011113



3. Materiali di comunicazione

3.2.7

Modelli di comunicazione
Schede progetti

Formato:
UNI A3 — 297 x 420 mm

In questa tavola é riprodotto il modello
delle schede progetto, da compilare
modificare in base alle necessita.

Il singolo modulo base del linguaggio visivo
("+") ha dimensione 5 mm, ridimensionare
le composizioni affinché il modulo base
abbia questa dimensione. Le composizioni
possono essere specchiate e ruotate,

ma solo di 90°, 180°, 270°. Le composizioni
del linguaggio visivo possono essere
modificate a seconda delle preferenze, a
partire dalle pose proposte nei template e
seguendo le regole qui sopra menzionate.

Tutti i testi sono compilati col carattere
istituzionale primario Brockmann.

Quando necessario l'utilizzo di marchi
e logotipi di terze parti, € consigliabile
I'adozione delle versioni in bianco e nero.

BluCIM
HEE PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

Colore ausiliario chiaro CIM
PANTONE® 552 C
C30 M10 Y15 KO

Nero (logotipo e testi)
Il PANTONE® Black 6 C
I CO MO YO K100

@

PROGETTI

Copertina

CiM X

From Lab
to Industry

| progettidiinnovazione
realizzati con le imprese

+

ThaIesAlse;%

s iasises™ SDACE

+
ar +
+
++
bR
++ a7 S
+ =+

@ CIM

PROGETTI

Scheda

HX3D

Uno scambiatore
dicalorein
stampa 3D

Sviluppo di uno scambiatore
di calore sfruttando i benefici
dell’additive manufacturing

AzeNoA Thales Alenia Space

...... AM metallo - Laser Powder Bed
e Fusion, AISi10Mg

il Aerospace

— DfAM, progettazione,
processo e prototipazione

Challenge

Progettazione e realizzazione di un
componente critico da un punto di vista
tecnico - ad esempio per la stampa in AM
di geometrie complesse senza supporti —
e ancora poco sviluppato dalle aziende
europee coinvolte nel mercato spaziale.

Contributo di CIM

m Progettazione del componente

m Simulazione termofluidodinamica,
strutturale, modale

w Studio sul depowdering
m Validazione del processo
m Realizzazione del prototipo fisico

Finanziato
uuuuuuu o e
DALLUNIONE EUROPEA dall'Unione europea
- WEXT GENERATION EL N .
NexiGanerationEL

CIM | Linee guida di identita visiva @

ThalesAI_eﬁ?a
S Space

Soluzione

Attraverso I'Additive Manufacturing, é stato
progettato un nuovo scambiatore di calore.
Grazie al nuovo design, a simulazioni, e

alla stampa di un prototipo, si & ottenuto
un componente altamente innovativo, pil
leggero, compatto e performante.

m Sostituzione di un componente a piastre
ad alte prestazioni

m Eliminazione di processi di saldatura
m Riduzione del peso

-40% peso

=25% dicadute dipressione

. 3y,
% Ministero delle Imprese
3 } e del Made in Italy

102113



3. Materiali di comunicazione

3.2.8

Modelli di comunicazione
Cavalieri

Formato chiuso:
297 x 105 mm

Formato aperto:
UNI A4 - 297 x 210 mm

In questa tavola sono riprodotti due esempi
di cavalieri, da compilare modificare
in base alle necessita.

Non modificare mai posizione
e dimensione delle composizioni
del linguaggio visivo.

Tutti i testi sono compilati col carattere
istituzionale primario Brockmann.

BluCIM
IEE PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

Nero
Il PANTONE® Black 6 C
I CO MO YO K100

@

@

Enrico Pisino

Carlo Alberto
Biscaretti di Ruffia

+

+ #
oy
4
Ny
+,
# T+
+H+F
T4

_+_
PR
+

+ #
oy
4
Ny
+,
# T+
+H+F
T4

_+_
PR

CIM | Linee guida di identita visiva @
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3. Materiali di comunicazione

3.2.9

Modelli di comunicazione
Locandina istituzionale

Formato:
UNI A3 — 297 x 420 mm

In questa tavola sono riprodotti i modelli
di locandina istituzionale, da compilare
modificare in base alle necessita.

Il singolo modulo base del linguaggio visivo
("+") ha dimensione 5 mm, ridimensionare
le composizioni affinché il modulo base
abbia questa dimensione. Le composizioni
possono essere specchiate e ruotate,

ma solo di 90°, 180°, 270°. Le composizioni
del linguaggio visivo possono essere
modificate a seconda delle preferenze, a
partire dalle pose proposte nei template e
seguendo le regole qui sopra menzionate.

Tutti i testi sono compilati col carattere
istituzionale primario Brockmann.

BluCIM
EEl PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

Colore ausiliario chiaro CIM
PANTONE® 552 C
C30 M10 Y15 KO

Colore ausiliario scuro CIM
Il PANTONE® 2768 C
Il C100 M85 Y30 K55

Nero (logotipo e testi)
Il PANTONE® Black 6 C
I CO MO YO K100

CIM | Linee guida di identita visiva @

COMPETENZE PER
CiMm ‘ @ CIM i
4 MANIFATTURA

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE T
MANIFATTURA

i CIM el valore
Lalian aggiunto che
o e +i+++++ti++ ﬁgﬁ%%+ﬁi}§+ fa Ia dlfferenza

E un centro generativo da cui
Tand “F'*’tyiiﬁ si irradiano soluzioni, traiettorie
3 di sviluppo, ecosistemi in evoluzione.

t +
+

cy
T+
T+
T+
+

o

‘aggiunto che
. -fala differenza

E un centro generativo da cui
si irradiano soluzioni, traiettorie
di sviluppo, ecosistemi in evoluzione.

a5
b
+ +
7
+
o
=
+
®-
e,
+<+
+
-2
°+
1
®
++ 4+
+
+

++ 4+

+++

+ T
+ R S
n : 4 ++++++i++ii+

Tk
HEC R s
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3. Materiali di comunicazione CIM | Linee guida di identita visiva @

3.2.10

Modelli di comunicazione
Locandina evento

+ +
COMPETENZE PER COMPETENZE PER ++ o
Formato: @ C’M INDUSTRIA E @ C’M INDUSTRIA E as e T
UNI A3 _ 297 % 420 mm MANIFATTURA MANIFATTURA e +
In questa tavola sono riprodotti i modelli +
di locandina evento, da compilare 0 11 0 11
ocandina evento, da compila ] | beneficidel 5G ] | beneficidel 5G ;
modificare in base alle necessita. - I'. d t o 5 0 : I'. d t = 5 o
Il singolo modulo base del linguaggio visivo + per INQustria o. + per INQustria o.
("+") ha dimensione 5 mm, ridimensionare Investire nel 5G per preparare Investire nel 5G per preparare
le composizioni affinché il modulo base ndustris detdomanl. {indiiE el et
abbia questa dimensione. Le composizioni
possono essere specchiate e ruotate, > 12giugno 2025 e P gnanoanes T
9:30-13:00 9:30-13:00 Blicy's
1 o o (o] 11 H O] r To 4
ma s:olo di 99 , '!8.0 , 270°. Le composizioni > Michelin Cuneo 5 Michetin Cinas
del ||nguagg|o VISIVO pOSSOﬂO eSSGI’e Piazza R. Daubrée 1, Cuneo CN Piazza R. Daubrée 1, Cuneo CN

modificate a seconda delle preferenze, a
partire dalle pose proposte nei template e
seguendo le regole qui sopra menzionate.

Tutti i testi sono compilati col carattere +
istituzionale primario Brockmann. + T .
+
Quando necessario l'utilizzo di marchi o ++ |
e logotipi di terze parti, € consigliabile LT
I'adozione delle versioni in bianco e nero. Shet e
++++ + JL J
AP
+ 4+t + t
+
+ * _:- + *
BluCIM tt T 4+
BN PANTONE® Blue 072 C LT
BN C100 M85 YO KO e
+ ..
Colore ausiliario chiaro CIM +
PANTONE® 552 C i
A SIEMENS A
C30 M1O Y15 KO + MICHELIN CON;?EJ@SIRIA + n#%ﬁ CON;?EJ@SWIA
Colore ausiliario scuro CIM
B PANTONE® 2768 C Soluzione con grafica Soluzione con fotografia

EE C100 M85 Y30 K55

Nero (logotipo e testi)
Il PANTONE® Black 6 C
I CO MO YO K100

105113



3. Materiali di comunicazione

3.2.1

Modelli di comunicazione
Totem istituzionale

Formato:
850 x2.000 mm

In questa tavola sono riprodotti i modelli
di totem istituzionale, da compilare
modificare in base alle necessita.

Il singolo modulo base del linguaggio visivo
("+") ha dimensione 15 mm, ridimensionare
le composizioni affinché il modulo base
abbia questa dimensione. Le composizioni
possono essere specchiate e ruotate,

ma solo di 90°, 180°, 270°. Le composizioni
del linguaggio visivo possono essere
modificate a seconda delle preferenze, a
partire dalle pose proposte nei template e
seguendo le regole qui sopra menzionate.

Tutti i testi sono compilati col carattere
istituzionale primario Brockmann. | testi
non dovrebbero essere inseriti al disotto
dei 600 mm da terra per consetire una
lettura agevole.

BluCIM
IEE PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

Colore ausiliario chiaro CIM
PANTONE® 552 C
C30 M10 Y15 KO

Colore ausiliario scuro CIM
Il PANTONE® 2768 C
Il C100 M85 Y30 K55

Nero (logotipo e testi)
Il PANTONE® Black 6 C
I CO MO YO K100

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

ll+chefa
L]
la differenza X
Abbiamo tecnologie pronte all'uso,
esperienze trasversali e una struttura flessibile
chesiad alle esig reali del busi o . Lt
+

) DIGITAL FACTORY » ADDITIVE
PILOT LINE MANUFACTURING
; PILOT LINE
con matodo, & Imparto Tasgibile. ﬁ
Ls Digital Fuctory o CM & § usga dove !
17 rriomer i e
processi D thadi, precisi @ nbelbgenti m
AMisnchiams e ariende faam:
daiTanalisl strnegice sia definiziona nccompagns ie knprese lungo futle e caless  300RN
ol K1, fin sl mkss & arra cparativa. mu:‘q:’mma\:vamm
+
+
} INNOVATION
HUB & VENTURE LAB
r‘nbwﬂ::mz!bm :\m;l\i“ﬂ“::lwﬁclﬂi
Ioreaew- e b i, et #OpparTenith. Lin ecodisTema abdilante
a cutun Vet paeeend oot b Impren coliber:
Formativi gl rivolgono a tecnich, ingegnesi. Qaneeana w0, Diamo forma & progetsi
cparaior s marager e ogni Capaci di wenhvere,
a industriak reall Fisoree, Do, aCnokogie ¢ v Metode
o walcnizra Mesparionss con strument progettusle cor guoarans
sppdicativi conceeti. IMPATIO SCONICD.
info@cim40.com + =
cim40.com it i T
+
- B et
t b e
e TR
B 3 ++ + e
s At o +++1++++-<
g e ++"'+++++++4
+ + ++++ ++ T++thhy
e T+ o+ PR
B e s Tl
Lo AR
+ 4 o+ 4+, L P+ F YRy +i4
N s .tﬂ'i'g:# g S S SR
+ * i TEF+ T+
+ o+ +p, t++ #i# #a+ G r s
+ T+ BB R+
P .: ++ ++t_ I&j‘f:ﬁi_ﬁ%ﬁ#—i s t+-;b:—‘+++ﬁ'+t ++
+ 4+ 3T T S ettty
ks 5 S
B ’ ot +"'++f+t!i'- i ﬁ‘t ;!; HEE "
Fpe Hp e ++{§: ?i" -ﬁﬁq, e
* ++ 4 E + 3R e
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+ + 4 TR HEE L
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Soluzione con fondo Colore ausiliario chiaro CIM
e fotografie in duotono

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

Il +che fa
L]
la differenza .
Abbiamo tecnologie pronte all'uso,
esperienze trasversali e una struttura flessibile
che si adatta alle esig reali del busil " +
+ 4

) DIGITAL FACTORY > ADDITIVE
PILOT LINE MANUFACTURING
PILOT LINE

Digitalizeare sigrifica ripenaars ilsintema:  [3] 2
sios & impatto asgibile,
y M & g

+
B
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Y o vd
)} LEARNING Y INNOVATION
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o e oo ool etk st
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+
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Soluzione con fondo bianco e fotografie a colori

CIM | Linee guida di identita visiva @
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3. Materiali di comunicazione CIM | Linee guida di identita visiva @

3.2.12
[ [ [ ] [
Modelli di comunicazione ;
COMPETENZE PER COMPETENZE PER
Totem evento @ CIMN =etsmie o @ CIM e
+
w .
+
L + L gt
. | beneficidel 5G | beneficidel 5G *
ormato: per I'industria 5.0 per I'industria 5.0
850 x 2'000 mm Investire nel 5G per preparare Investire nel 5G per preparare i
. . . I'industria del domani. I'industria del domani.
In questa tavola sono riprodotti i modelli
di totem evento, da compilare modificare /12 giugno 2020 $Regisratior /12 giugno 2020 $Regisratior
in base alle necessita. = Michelin Cuneo = Michelin Cuneo
Piazza R. Daubrée 1, Cuneo CH Piazza R. Daubrée 1, Cuneo CH
Il singolo modulo base del linguaggio visivo
("+") ha dimensione 15 mm, ridimensionare Li“..é';,"".:?":p:n;";"‘;"“: o TR o
le composizioni affinché il modulo base ol Sy 5 s ot
. . . o o . produttivitd, Garantisce velocith di N i 4 s 020 acorpumdem
abbla queSta dlmenSIOne' Le CompOSIZlonl ?&mlmf;:rmxﬂ::rzmta 1OAD  TIM Enterpriss: 50 @ Industria, :;m'm;ﬂﬂﬂﬂﬂ"m 1OAD  TIM Enterpriss: 50 @ Industria,
possono essere specchiate e ruotate, o N . e R
ma solo di 90°, 180°, 270°. Le composizioni Pkt FhS————— ™ RN
. . . . di automazicne avanzate. ] 1245 Braistorming/GA
del linguaggio visivo possono essere 150 rGsegmi o dotndus 0 oo knfogeimao;zom 0 o
modificate a seconda delle preferenze, a inegrare auesta tecnolg a0 som
partire dalle pose proposte nei template e Saceiale sparrce o Miheln.
seguendo le regole qui sopra menzionate. e o mprec prcoro TR
di trasformazione digitale. +
.. . . . + + ==
Tutti i testi sono compilati col carattere o SNEE T =TM L, sewens B
. . . . . . i o o
istituzionale primario Brockmann. | testi cim40.com ¥k pE T F
N oy . +
non dovrebbero essere inseriti al disotto o s R e
B B +

dei 600 mm da terra per consetire una
lettura agevole.

Quando necessario l'utilizzo di marchi
e logotipi di terze parti, € consigliabile
I'adozione delle versioni in bianco e nero.

BluCIM
HEE PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

Colore ausiliario chiaro CIM
PANTONE® 552 C
C30 M10 Y15 KO

Colore ausiliario scuro CIM
Il PANTONE® 2768 C
Il C100 M85 Y30 K55

Nero (logotipo e testi)
Il PANTONE® Black 6 C
I CO MO YO K100

Soluzione con grafica Soluzione con fotografia
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3. Materiali di comunicazione

3.3.1

Comunicazione negli spazi
Archigrafia

Pareti o pannelli con solo marchio
o marchio e logotipo: fondo bianco,
composizioni grafiche semplici

e ariose
b+ B TE Frigqt+ T o+ +
phT R ¢ DT T
e ++._.+++ T + 1 4
b R T + +
Fr gt PR T
rhe ot 4 TR+
_'+++++ﬁ+l++¢+y
b 4_:_+ 4+ + +

- T #+ &+ +
b+
t N

+ 4

+ 4+

@ CIM

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

+

4y gt 4 +4 +
+ oA +++++++++4!1E+~'-"45# 5 +-E—_%++_
L PR TR T TR T T

Le norme di seguito elencate sono da
considerarsi esemplificative e non esaustive:
la grafica si dovra adattare alle esigenze di
ciascuno spazio, nel giusto equilibrio tra
leggibilita, usabilita, espressivita e coerenza
col linguaggio visivo di CIM.

E importante che, per quanto possibile,
tutti i materiali grafici dello stesso
ambiente contengano composizioni
grafiche il cui singolo modulo base (“+"
abbia la medesima dimensione.

Le composizioni possono essere specchiate
e ruotate, ma solo di 90°, 180°, 270°.

Pareti o pannelli con claim di
comunicazione: fondo Colore
ausiliario chiaro CIM, composizioni
grafiche espressive, evitare titoli
con formattazione tutta maiuscola

- o
. B e A f#ﬂ
o + 44t +++ -Ijh-ﬂlq.
F ettt
+ + * +++++ +_: o
. + +++++ e f—i
T g T, T4
T . O +
++ o+ o e +4F J+
+ + +4+t P
:
+44t T4
T
+ 4ot
+ it + + +++_|
+ I + 4F
+ vailore £ E
e 'H . e
+ ++
perl'industria
s+t T34t ++ 13T+ el
e R R IR S e el i TE e e +
bt ++++ 131+ + .
+ o+ ok
+++:_+++++f-:+++++++f+¢++i+ *
i +F i+ ¥ & F .
e et L o L R T, S B ]
it s LB it + + 4+ % F + + + t +
+ + +T+E T+ +t 3t & F o+ o+
e e i R e e
LD e P i g W .
BEFGATY Bl I e S +
BT i e P B T L L S AL
S TR S R B e T e + F +
+ & G i Sl i A 417 + ¥ + +
+4 E Ty ¢¢{f & R i
+ 4+ ++4 +++++"_'-$_'$.# + f ++ A e _ﬁ'+ ot
R A 1 ¢¢¢ F o & +++ & 4+ 4 +
SR g T T HhpF o S et 3 Yt + *
+ Ty e B e + &+ + r
el e + AT F T+
+ 4 :? +F 4 e d
++4 ++++++-t|- % g +¢ f— +F i ++ + 4+t
MR s s ++*«i¥ f +¢ ++ +t+ + .|.+ + ++
++4 ++++:++ +T{_-5_1'|_+ & g #ﬁf +,+4j- ++$ ++++ ot
R e A i S i W FE g a7
at g NE SR " s R e B
o S e e ol + H P Tt
i ++_:"++ ++++++i_+++ + ﬁ'_ﬁ_ﬁ.ﬁ_ﬁ +++:'+ ;_"+++ o +++
+ +++++;p‘¢+ s +T 44
EEi +4 T
phiidal A e E e,
SR ++++f+++*+++ Frrph
e kd e atel b T gt
AN S o T + ++t
- T Ht et 4+ +
P f*’ e } s A +T 4+t
+ 4 it ET+r ¥ . .ﬁ%ﬁ—‘tt.&++f’l++++++++++++

Tutti i testi sono compilati col carattere
istituzionale primario Brockmann.

| testi devono essere dimensionati

e posizionati ad unaltezza tale da
consentire una lettura agevole,

mai al disotto dei 600 mm da terra.

Per garantire uniformita, € importante che,
per quanto possibile, tra i materiali grafici
dello stesso ambiente i layout presentino
allineamenti verticali e dimensioni di
grafiche e testo ricorrenti.

Quando necessario l'utilizzo di marchi
e logotipi di terze parti, € consigliabile
I'adozione delle versioni in bianco e nero.

Pareti o pannelli con sola grafica:
fondo Blu CIM o Colore ausiliario
chiaro CIM, composizioni
grafiche espressive

CIM | Linee guida di identita visiva @

BluCIM
HEEl PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

Colore ausiliario chiaro CIM
PANTONE® 552 C
C30 M10 Y15 KO

Nero (logotipo e testi)
Il PANTONE® Black 6 C
I CO MO YO K100

a4+ -+
4y
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3. Materiali di comunicazione

CIM | Linee guida di identita visiva @

3.3.1

BluCIM

B PANTONE® Blue 072 C

Comunicazione negli spazi W CT00 M85 YO KO

. . Colore ausiliario chiaro CIM
Archlgrafla PANTONE® 552 C

C30 M10 Y15 KO

Nero (logotipo e testi)
HE PANTONE® Black 6 C
HEN CO MO YO K100

Pareti o pannelli con marchio o marchio
e logotipo e claim di comunicazione:
fondo Colore ausiliario chiaro CIM,
composizioni grafiche espressivee
ariose, evitare titoli con formattazione
tutta maiuscola

Pareti o pannelli con marchio,
logotipo e area o settore, con testi
di comunicazione: fondo Colore
ausiliario chiaro CIM, composizioni
grafiche espressive, evitare titoli

e testi a correre con formattazione
tutta maiuscola

Pareti o pannelli con testi

di comunicazione e grafici:

fondo Colore ausiliario chiaro CIM,
composizioni grafiche semplici,
evitare titoli e testi a correre con
formattazione tutta maiuscola

bR T e .
+ o+ R IERETEeR + + + 4o+ .
+ + g H AT T g
+ + 4 e LU 3 +
D e + e +
u ++H+#++FF:_+H i + 14+t + +
. + o4y T TRkt
e t Tt R
+ + + g +t 4+ 4+ + +
ar EE + .
+ 4+ + +
M e LEARNING .0 7.+ Il trasferimento
it aes B (ot HUB ssar e I = I
+ 4
N - td g Lt tecno ogICO acce erato
+ 4+ + - thE g b " o .
+
= freliEEy dalla contaminazione
+ 4+ 4 * H
4 £k oE I
- -
. - . competenze tate s O intersettoriale
+ + +t+tE+ 4+ 44+t
I I C e a Formi foasioriat: ; AR A e L
ormiamo professionisti capaci =ty B bl In CIM competenze, esperienze
° di agire nel cuore dell'industria SEaEn et i i
: Fatt T E 4 e filiere siincontrano per generare
z trasferendo know-how bl
a I e ren a Aasiersnce mow, how teciicD, ++F++ 0+ ++++++++++- nuove traiettorie diinnovazione.
metodologie operative world class A +++++ eI
m ; ++ ot
s e cultura dell'innovazione. +_,,++++++ +:+++ ++++++++ : _¢++ i
R R
ARG die MG g ey
+ ar it Formazione continua per tecnici, ++++++++++++++++":,_t {+++ﬁ*i MANIFATTURA . & + AUTOMOTIVE
+ designer e manager che vogliono ++ ++ o +++++++++ L sk Gt AN
+ ot mettere a terra le nuove tecnologie. +++ +‘|_"_++_t++:++‘f|_"'_i_'!'|_+%+ +".“|._.Ex.i+
+ ik + | nostri corsi e percorsi formativi +++:+ ++I+t::"+1-l-++1++h—-‘%|“+_%§i++++'
e - el + i rispondono a fabbisogni industriali +‘|:|_'t|-4;:'—'!:+ 4 -h_";‘!’{'"&&"’-{i_ﬁ_ +++‘+
it L i 4 e valorizzano l'esperienza con -+ 'Iq.+1:h_ 'l::q-i-!-{-++ 11 +'!'|- ++¢++ o
4 + + 0 + strumenti @ scenari applicativi reali, %m%ﬁiaﬁﬁi&%+iii+ ++-h_+ .
t A ARSI AGRIFOOD +
e v ﬁ%%%&%:ﬁf&ﬁt,?iﬁ} T
+ + + +
+ + i i i G L R e
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. - W + + i[i'l; i LT i
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L R +++++++++ B o, ﬁ-%-i +++:++1;_++t++++++++++ +++ ++ STRUZIONI
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3. Materiali di comunicazione

3.3.2

Comunicazione negli spazi

Segnaletica

e
< W
58
N
<
3
(2 4
o
LL

Le norme di seguito elencate sono da

considerarsi esemplificative e non esaustive:

la grafica si dovra adattare alle esigenze di
ciascuno spazio, nel giusto equilibrio tra
leggibilita, usabilita, espressivita e coerenza
col linguaggio visivo di CIM.

E importante che, per quanto possibile,
tutti i materiali grafici dello stesso
ambiente contengano composizioni
grafiche il cui singolo modulo base (“+"
abbia la medesima dimensione.

Le composizioni possono essere specchiate

e ruotate, ma solo di 90°, 180°, 270°.

T
J

UFFICI

+

L ¢y LU
+ Egz
-
(el
QI—9
N9z
L
o)
P
* 3
+ +
+
.
+ + +
o+ +
+ ++++ + +

Tutte le aree indicate in segnaletica sono
compilate col carattere istituzionale
primario Brockmann nella versione Bold,
tutto maiuscolo con interlinea pari al corpo
del testo. E possibile variare la forma di
alcune lettere scegliendole dalle alternative
Open Type presenti nel carattere. | testi
devono essere dimensionati e posizionati
ad un’altezza tale da consentire una lettura
agevole, mai al disotto dei 600 mm

da terra.

+ +

BOX5 o4y
LASERBASED ' - T
TECHNOLOGIES -

CIM | Linee guida di identita visiva @

Per garantire uniformita, € importante che,
per quanto possibile, tra i materiali grafici
dello stesso ambiente i layout presentino
allineamenti verticali e dimensioni di
simboli direzionali e testo ricorrenti.

Il simbolo direzionale della freccia e
reperibile nel kit di identita visiva.

BOX4 BOX5

QUALITY CONTROL
POST PROCESSING '
WAREHOUSES
WORKROOM +

BluCIM
IEE PANTONE® Blue 072 C
I C100 M85 YO KO

Nero (logotipo e testi)
Il PANTONE® Black 6 C
I CO MO YO K100
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3. Materiali di comunicazione

3.3.3 Le norme e le rappresentazioni di seguito
sono da considerarsi esemplificative e non
esaustive: la scelta di vernici e rivestimenti
si dovra adattare alle esigenze di

ciascuno spazio.

Comunicazione negli spazi
Vernici e rivestimenti
Per caratterizzare gli spazi € possibile

campire porzioni intere di parete o colorare
elementi allestitivi con le tinte del brand

CIM. | riferimenti cromatici sono riportati
nella tabella accanto.

PANTONE® RAL

@ CIM

COMPETENZE PER
INDUSTRIAE
MANIFATTURA

CIM | Linee guida di identita visiva @

Colore ausiliario chiaro CIM
RAL 6034

BluCIM
RAL 5002

Nero
RAL 5002
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